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FORMULAR DE CERERE PENTRU
PROGRAME DE PROMOVARE COFINAN TATE DE UE®

2.1

2.2

TITLUL PROGRAMULUI
ORGANIZA TIA (ORGANIZA TIILE) CARE PREZINT A PROPUNEREA

Prezentare

Denumire, adred adres electronici, telefon, fax, persoande contact.

in cazul in care propunerea este prezehté mai multe organizi, indicasi organizaia care
coordoneaz programul.

Reprezentativitatea pentru sectorul (sectogireleauz a organizgei (organizailor)

care prezirit propunerea

(Daca este necesar, fagerimitere la anex)

2.3 Certificarea capaétii financiare
(Pentru anexele necesare, a se vedea nota expligati
3 ORGANISM(E) DE EXECUTIE
(in cazul in care nu a fost ticelegionat organismul de exega, a se vedea punctul 3.4)
3.1 Prezentare
Denumire, adreg adres electronidi, telefon, faxi persoar de contact
In cazul in care au fost selfmate mai multe organisme, indicae agiuni intreprinde fiecare dintre
acestea
3.2 Descrierea procedurii de lansare a ligtai criteriile de selete a
organismului propus
Numirul de cereri de ofett trimisesi de oferte primite
3.3  Certificarea competeelor tehnicei a capacitii de a pune in aplicare  programul
Clarificari privind capacitisile tehniceyi financiare ale organismului de exg@ Pentru anexele
necesare, a se vedea nota explicativ
3.4  Daa organismul de exege nua fost iné sele¢ionat:

Calendarul prexizutsi procedura de lansare a liciteei avuti in vedere pentru selge.
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Tn conformitate cu articolul 8 alineatul (1) diegulamentul (CE) nr. 501/2008 al Comisiei, progehm
trebuie prezentate Tntr-un format stabilit dére Comisie. Nota explicativdin anex contine preciari cu
privire la informaiile necesare pentru fiecare punct. Regulamentelevante in domeniul promani
[Regulamentul (CE) nr. 3/2008 al ConsiliukiiRegulamentul (CE) nr. 501/2008 al Comisiei], pm@csi
alte informaii sunt accesibile la adregdip://ec.europa.eu/agriculture/prom/index_fr.htm

Trebuie mefionat & programulsi rezumatul bugetului final, care vor fi incluse dontractul de exetie
semnat pentru program, trebuig reflecte, de asemenea, toate modifie aduse eventual programului
aprobat infial de @tre Comisie.



3.5

4.1

4.2

4.3

4.4

4.5

4.6

5.1

5.2

5.3

5.4

5.5

5.6

5.7

Daad organizaia care preziritpropunerea hataste s pura in aplicare o anunit
parte a programului:

Trebuie Tndeplinite condile prewizute in Regulamentul (CE) nr. 501/2008 al Comisiei.
PRECIZARI CU PRIVIRE LA PROGRAM

Produs(eyi sector (sectoare) vizate

Tip de program: de informare/de promovare/mixt

Stat(e) membru (membre) competent(e)
In cazul unei propuneri prezentate de mai multéestaembre, indigastatul membru care
coordoneaz programul.

Stat(e) membru (membre) vizat(g)entrupiasa interni
Piaa (piete) vizat (vizate) —pentru pige dinyari terse

Durai
12-24-36 luni

Este vorba de o prelungire a unui program emtpentru aceaa(aceleai)
organizaie (organizdi) care prezint propunerea?

DESCRIEREA PROGRAMULUI

Context general - sittia pieei si a cererii
Obiectiv(e)

Strategia programului

Grup (grupuri) vizat (vizate)

Teme abordate

Principalele mesaje care urmeazfie comunicate
Aaiuni

Descrierea fiegrei agiuni
Justificarea bugetului propus pentru fiecargiane

IMPACT PREVIZIBIL
Precizai si, daai este posibil, cuantifigaimpactul previzibil in ceea ce priste rezultatele
Clarificazi modul in care se vor é#sura rezultatele/impactul

DIMENSIUNEA COMUNITAR A A PROGRAMULUI

Indicayi avantajele unei atuni la nivelul UE



8 BUGET

Tabel recapitulativ in funie detara vizai, de agunesi de an
In prezentarea bugetului trebuié sespecte acegastructura si ordine a agiunilor ca i in descrierea
aciunilor (punctul 5.7) A se vedea modelul din ahex

9 PLAN DE FINAN TARE
A se vedea modelul de tabelul din ahex

10 ALTE INFORMA TIl RELEVANTE

* k*k k% %

ANEXE OBLIGATORII

Anexa 1 Angajament financiar semnat de organizéia/de organiziile care prezinti
propunerea privind asigurarea finantarii proprii pe toat a durata
programului

Anexa 2 Angajament semnat de organiag/de organizaiile care prezinta

propunerea prin care se atest ca programul nu beneficiazi de niciun alt
sprijin financiar din partea UE

Anexa 3 Fsa de identificare a programului (care inseeste prezentul formular) - de
prezentat, la alegere, in una din cele trei limbi € lucru ale Comisiei
Europene (germari, englea, francez)



NOTA EXPLICATIV A PRIVIND DIFERITE PUNCTE
ALE FORMULARULUI DE CERERE °

PUNCTUL 2 ORGANIZA TIA (ORGANIZA TIILE ) CARE PREZINT A PROPUNEREA

2.2

2.3

Furnizai informatii cu privire la reprezentativitatea la nivel tizwal si la nivel
european pentru sectorul (sectoarele) ih £@uarganizaei sau a organizalor care
prezint propunerea (de exemplu: gate piaa, produsei/sau regiuni acoperite).

Pentru fiecare organizs confirmai ca sunt disponibile resursele tehnigdinanciare
necesare pentru a asigura aplicarea efigientmasurilor. Statul membru soliéit
documentele pe care le considarfi cele mai adecvate in acest sens, cum suiitecop
situgiilor financiare si/sau ale rapoartelor anuale din ultimii trei amescrigi
experienele avute anterior in ceea ce psteepunerea in aplicare a unor programe
naionale sau regionale comparabile.

PUNCTUL 3 ORGANISM (E) DE EXECUTIE

3.2

3.3

3.4

Daca organismul de exectie a fost seletionat

Furnizai o descriere detaliata modului in care s-a désfirat procedura de lansare a
licitatiei si justificati motivele alegerii organismului (organismelor) pus(e).
Furnizai ca anex la formularul de cerere oferta organismului cafesa ales

NB: Organismul sau organismele de executrebuie § fie independente de
organizaia/de organizgile care prezint propunerea.

Trebuie furnizat dovada capaditi tehnice si financiare a organismului
(organismelor) de exeta de a realiza activtile luate in considete, inclusiv
dovada resurselor financiare propomal cu importata programului. Metonati

amploareai natura eventualelor parteneriate vizate.

Daca organismul de exectie nu a fost seleionat inca

Trebuie furnizat calendarul provizogu procedura de lansare a ligie&a prevazuta
pentru selege. In orice caz, selga trebuie & aiki loc Tnainte de semnarea
contractului. Oddt ce organismul de exege a fost selgmnat, trebuie furnizate
imediat informaile mentionate la punctele 34 3.3 din formularul de cerere.

Daca organizatia care prezinti propunerea hofaraste s puna in aplicare o
anumita parte a programului

3

Prezenta natexplicativa oferd explicgii succinte privind cateva puncte importante dimfalarul de cerere.
Pentru a otine mai multe informgi, luati legitura cu autoriitile competente din statele membre.



3.5 Organizaa care prezirdt propunerea poate pune in aplicare anumigi @le
programului numai ddc se respedt condiile prevazute la articolul 13 din
Regulamentul (CE) nr. 501/2008 al Comisiei

PUNCTUL 4 PRECIZARI CU PRIVIRE LA PROGRAM

4.1 Produsele eligibile sunt enumerate Tn anexaattep A si in anexa Il la
Regulamentul (CE) nr. 501/2008. Promovarea produsi maré nu este o activitate
eligibila pentru cofinatare din partea UE. Toate trimiterile la origineadguselor
trebuie 4 fie secundare fa de mesajul principal, gese poate meiona originea
produselor care poarto denumire in conformitate cu legiséa comunitai (DOP,
IGP, STG, produge ecologia).

4.2 Preciza daa programul vizeaz in principal elemente privind informarea,
promovarea sau ambele.

4.3  1ncazul in care mai multe organizprezinti impreuri un program in mai multe state
membre, trebuie almut acordul fiedrui stat membru pentru partea care fii revine din
program.

4.4 In partea B din anexa Il la Regulamentul (CE)501/2008 figureax lista pieelor
eligibile pentru exeaia programelor inarile tete. In cazul programelor pentru faa
interm, tarile destinatare nu pot fi decat statele membreéJaienii Europene.

4.5 Durata minima a unui program este de 12 luni, iar durata maxaste de 36 de luni
(24 de luni pentru dusi pasari de curte). Programul trebuie gt in etape de
cate 12 luni.

4.6 Da@ propunerea reprezihtcontinuarea unui (sau a unor) program(e) anterior
(anterioare) sau dasunt in derulare ori s-au incheiat recent prograimdare,
- indicai denumirea, duratai pietele tinta ale programului (programelor) anterior
(anterioare);
- indicai rezultatele obnute, in nisura in care acestea sunt cunoscute in momentul
prezendrii programului.
Daaci este cazul, furnizain anex rapoartele aferente.

PUNCTUL 5 DESCRIEREA PROGRAMULUI

Aceasti parte a documentului cone informaiile necesare privind concga unui program de
promovarssi furnizeaz organizailor profesionale reprezentative inditsi piste de reflege
privind modul in caresi pot elabora programele de promovare. Acepatte poate constitui,
in special, un sprijin metodologic in activitatea cbncepe, de planificare, de punere in
aplicaresi de monitorizare a propunerilor de programe adesstatelor membrg Comisiei
intr-o etag ulterioas.

4 JOL 147, 6.6.2008, p. 34.



Punctele prezentate in continuare reiau problessdaiale care trebuie luate in considgza
si anume urratoarele cinci criterii:

- coerema dintre nisurile puse n aplicarg obiectivele regulamentului;

- aaiuni si canale de informare utilizaterentabilitatea acestora;

- acoperiregi continutul programelor;

- incidenasi eficacitatea atunilor;

- complementaritatea dintre programele statelor bresi cele prezentate de organide
profesionale.

Pentru fiecare dintre aceste criterii se propumeliti si sugestii de r@gonament careas

permit elaborarea unui program de promovare. La acestebin si sugestii nu trebuie
furnizate #spunsuri de tip ,da” sau ,nu”; acestea trebuie merate drept un punct de
plecare pentru elaborarea unui program de promovare

5.1  Context general — situgia pietei si a cererii
Descrigi motivele pentru care prezefitgoropunerea, cu referire, de exemplu la
situgia pigei sau cererea pentru produsul (produsele) vizata aecesitatea difuzii
informaiilor prin intermediul programului. ¥ rugim si folositi statistici recente.

De exemplu, motivgle pot fi:

* consumul in sidere (pe pig interra si in tari terte);

* cresterea potetiala a consumului (mai ales fari terte);

* supraproduge + craterea potetiala a consumului;

» carene in acceptarea produsului;

* insuficienta cunogere a produsului deite consumator.

Pe de alt parte, trebuie luate in considgeaurmitoarele elemente:

Criteriul 1 — Coerepa dintre nasurile puse in aplicargi obiectivele regulamentului
- Ce #Bispuns ofer aaiunile propuse obiectivelor regulamentului, precgiravantajelor,
deficientelor, ocaziilorsi riscurilor care pot surveni?
- Se precizeaz clar @ programul nu vizediz promovarea unei #nci anumesi nu
vizeaz incurajarea consumului de produse de o0 arduonarigine?
- Care sunt impliadgile, din punct de vedere structural, ale prodr@wnui produs?

Criteriul 3 - Acoperireagsi corvinutul programelor
- Cum a tinut seama programul de specifigiie pietelor vizate: proximitate,
dimensiuni, constrangeri, concut&nposibila pozionare a produsului.

Criteriul 4 — Incidena si eficacitatea agunilor
- Concepia programului, Tn ceea ce prite identificarea nevoilor grupurilasfilor
tinta, permite concretizarea obiectivelor vizate? De ce?
- Se prezirt statisticile privind evoltia cererii/vanirilor/consumului produsului in
cauz intarile vizate de program?

Pentru punctele 5.2 — 5.7 trebufesgtina seama de faptubmbiectivele, grupurilinta,
temelesi mesajele unui program trebuigf®rmeze un ansamblu coerent.



5.2

Obiectiv(e)

A se preciza obiectivele programului sub forma urtmective concretgi cuantificate.
Dac este cazul, a se include o difetere pe grupurtinta si/sau pieetinta. De
asemenea, trebuié setina seama de uratoarele puncte:

Criteriul 1 — Coerera dintre nasurile puse in aplicargi obiectivele regulamentului

5.3

Obiectivele vizate de programe sunt compatibileele din regulament?
Obiectivele au fost alese pe baza unui prograterian?
Obiectivele au fost adaptate la nevoile gruputilata / aletarilor tinta?
Obiectivele sunt SMART? specifice zgurabile, realizabile, relevante, bine definite in
timp)
» Specifice: obiectivele trebuia §ie precise pentru a fi felese &ra ambiguititi;
* Masurabile: realizarea obiectivelor trebuig goati fi masurat cu ajutorul
unor indicatori;
* Realizabile: obiectivele trebuié &e realiste;
* Relevante: obiectivele trebuié gispund finalitatii programului;
* Bine definite in timp: Obiectivele trebuiei poati fi atinse pe durata
programululi.

Strategia programului

Pentru propunerile privind pia interrd, a se asigura conformitatea strategiei
programuluisi a principalelor aguni si instrumente ale acestuia cu liniile directoare
prezentate in Regulamentul (CE) nr. 501/2008. Bdntaite propunerile, se va acorda
atentie punctului urnitor:

Criteriul 1 — Coerera dintre nasurile puse in aplicargi obiectivele regulamentului

5.4

Programul include o strategie cape baza finalittii si obiectivelor, a perioadei de
promovare, a mijloacelor financiageumane?

Grup (grupuri) tinta

in cazul programelor destinate @i interne, liniile directoare din anexa la
Regulamentul (CE) nr. 501/2008 dfelinformatii cu privire la grupurilegnta
recomandate pentru diferite sectoare. Pe depaltte, trebuie luate Tn considgea
urmatoarele elemente:

Criteriul 1 — Coerera dintre nasurile puse in aplicargi obiectivele regulamentului

Cum a vizat programul ale#rile sau regiunile geografice?
Care au fost criteriile de alegere a grupuriiora?

Criteriul 4 — Incidena si eficacitatea agunilor

Grupurilefarile tinta carora li se adreseazagiunea au fost suficient cuantificate
inainte de realizarea @mii?

S-atinut seama de practicile sau de constrangerildd@ca

Care este poga produsului pe pié (leader, outsider, nou)?



5.5/5.6 Teme care urmeaksi fie abordatesi mesaje de transmis
Criteriul 1 — Coerera dintre nasurile puse in aplicargi obiectivele regulamentului

5.7

Care sunt temele, mesajgieanalele utilizate cel mai frecvent?
A fost atent studiaf Tn raport cu obiectivele, combinarea intre cdealde
comunicare, mesaje, grupugnl tinta? Va rugam s furnizai explicatii.

Atunci cand se memneaz avantajele pentruasatate sau valorile nutritive ale
produselor, trebuie precizabazastiintifica a acestor inforna. Toate aceste referi@
trebuie & respecte legista naionaki si legislaia comunitai in domeniul snatatii. Tn
cazul programelor destinate f@einterne, materialul care come afirmaii referitoare
la sinatate trebuie &fie acceptat deatre autorifitile naionale competente.

Dac este mefionat tara sau regiunea de origine a produsului, ateaslcaie
trebuie 4 fie secundar in raport cu mesajul principal, care furnize@azformaii cu
privire la caracteristicilgi calitatile produsului.

Pentru programele derulatethini terte, organizaa care prezirit propunerea trebuiei s
confirme @ mesajele de informargi/sau de promovare care vor fi transmise
consumatorilogi altor grupuritinta respect legislaia in vigoare din respectiveteri
tinta.

Adiuni

Trebuie menonat faptul & prin ,program” se itelege un_ansamblu de t@mi

coerente (adic mai mult de o awne). Furnizé suficiente informéi in ceea ce
priveste agiunile si instrumentele care se vor utiliza pentru pundreaplicare a
programelor, inclusiv nuanul, volumul si/sau dimensiunile acestora, precwn
costurile unitare preizute, in vederea justifidi bugetului propus. Agunile trebuie
sa fie conforme cu obiectivele regulamentului.

Toate adunile incluse in program trebuié suprindi o descriere clara diferitelor
costuri implicate. De exemplu:

Actiunea X ,Participare la expam AAA”

Inchirierea spgului EUR/m? Cost total
Construirea standului EUR/m? Cost total
Personalul de la stand EUR/persan Cost total
Alte costuri (a se specifica sumele alocaJR/participant Cost total
pentru mas, transport etc.)

Cu toate acestea, in cazul in care suntgage mai multe gwni similare (de
exemplu, puncte de vanzare), este sufici@isiesdescrie camutul structurii costurilor
uneia dintre aceste @mi.

Actiunile trebuie 8 poati transmite temai mesaje, precurgi sa permit realizarea
obiectivelor vizate. Acestea trebuiea sfie conforme cu articolul 2 din



Regulamentul (CE) nr. 3/2008si cu liniile directoare din anexa | la
Regulamentul (CE) nr. 501/2008.

Se atrage ateia supra faptului £ toate mefiunile privind originea produselotara
sau regiunea din care provin) trebuie f&e secundare fa de mesajul principal
(caracteristicki calitati intrinsece) transmis prin campania de promovare.

Propunerea trebuiei sncluda un calendar provizoriu de realizare a diferitedaruni.
Vor trebui indicate locurile in care se vor dgsfa activititile [a se metiona oragul
(orasele) sau, in cazuri excgpnale, regiunea (regiunile); de exemplu, ,Statétete”
nu este suficient de precis)]. Base propun gwni In mass media, trebuie inclus in
anex un plan provizoriu pentru mass media.

Descrierea gunilor trebuie & respecte acegastructugs (rubrici/categorii)si ordine
(numerotare) casi prezentarea bugetului (a se vedea n continupoectul 8).
Propunerilgin seamai de urnmatoarele idei:

Criteriul 2 — Agiuni si canale de informare utilizatg rentabilitatea acestora

Care sunt gwnile cele mai eficace in planul info#imi si al promowirii sectorului
respectiv?

Programul furnizeakz suficiente informai cu privire la fiecare din awnile
selegionate?

Criteriul 3 - Acoperireagsi corvinutul programelor

Care au fost criterile de selex a adgunilor in vederea reducerii la minimum a
costurilorsi a sporirii la maximum a efectelor/impactului?

Actiunile care vizeaz diferite grupurifari tinta au fost conceputgnandu-se seama de
caracteristicile specifice ale fiuia dintre acestea?

Existi estimiri ale costului agunilor in raport cu efectele/impactul scontate paau
grupurilortarilor tinta selecionate?

Criteriul 4 — Incidena si eficacitatea agunilor

Situgia/analiza pigei care au stat la baza prezentei propuneri carestit baz solida
de evaluare a obiectivelor SMART?

Existi statistici privind evoltia cererii/vanZrilor/consumului produsului in ca@ian
tarile vizate de program?

Care sunt elementele care vor permite afilm@onform d@reia programul este

eficace?

PUNCTUL 6 IMPACT PREVIZIBIL /EVALUARE

Preciza impactul anticipat al programului in ceea ce gyig cererea pentru produs,
notorietateasi/sau imaginea acestuigi/sau orice alt aspect legat de obiective.
Cuantificai, pe cat posibil, rezultatele pr&aute ale punerii in aplicare a programului
(abordare SMART, a se vedea 5.2).

Descrigi succint metoda (metodele) care urnmieadi utilizate anual pentru #surarea
impactului. Furniza o evaluare cat mai cantitaliv Precizai cand va avea loc
evaluarea. La incheierea figei etape? La incheierea programului?



PUNCTUL 7 DIMENSIUNEA COMUNITAR A A PROGRAMULUI

Descriei eventualele beneficii la nivelul UE care decurng gdrogramsi care justifié
cofinantarea la nivelul UE.

- Care este dimensiunea european programului in ceea ce prite urnitoarele
aspecte: difuzarea standardelor europene de predwsinergia organizelor si
autorittilor din mai multe state membre, promovarea imagiroduselor europene pe
pietele interngonale, calitategi sigurana produselor alimentare europene, mai buna
cunogtere a produselor europene datre publicul largsi de dtre specialti,
difuzarea culturisi practicilor alimentare etc.

PUNCTUL 8 BUGET

Bugetul trebuie prezentat sub forma unui tabel pigakativ al tuturor agunilor
prevazute in program, cu indicarea costului angiabtal al acestora. Costurile trebuie
defalcate pe ane, pe ai petara tinta. Costurile agunilor nu trebuie % depgiseasé
tarifele practicate curent pe piaDaca un program impli& mai multetari si/sau
organizaii care prezint propunerea, trebuieasfie prezentat un singur buget
coordonat, careasacopere intregul program.

in cazul in care se prad agiuni identice sau foarte asémitoare, trebuie & se
includa si o defalcare bugetarclar, detaliai si structurad a elementelor care compun
respectiva atne ,tip”.

Prezentarea bugetului (in EUR) trebsiautilizeze aceea structus (rubrici/categorii)
si ordine (numerotare) ca lista agiunilor descrise la punctul 5.7.

Onorariile pentru organismul (organismele) de ekedrebuie prezentate separat.

Daci onorariile pentru organismul sau organismele deceie sunt prezentate ca
suma forfetai, nivelul maxim al acestora trebuig fie de 13 % din costurile efective
ale realizrii actiunilor, in cazul programelor propuse de un singfat membrusi de
15 %, in cazul programelor propuse de mai multée staembre. Dac onorariile
pentru organismul (organismele) de exersge factureazpe baza activitilor efectiv
desfisurate, propunerea trebui@ scludd o estimare a nuinului de ore necesare
pentru indeplinirea respectivelor actifif precumsi costul unitar al acestora.

Trebuie 84 se acorde o atgm special cheltuielilor care nu sunt eligibile pentru
cofinartare de étre UE (a se vedea anexa lll din modelul de cotjtrac
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Tabele recapitulative ale bugetului in euro (EUR)

Dupd caz, aceste tabele pot fi adaptate in fiende program, de natura diferitelor
agiuni si de nivelul de defalcare considerat necesar dwals{atatele) membru

(membre) in cauz

ACTIUNI PRIMUL AL AL TOTAL
(pentru fiecareara-tinta) AN DOILEA TREILEA
AN AN
Actiunea 1*
Actiunea 2*
Actiunea N*

Total actiuni (1)

Costuri de garantare a bunei
execuii

Onorariile organismului de exeoe
[maximum 13/15 % din (1), anexa
Il punctul B.1.2 din contract]

Masurarea rezultatelor ggnilor
[maximum 3% din (1), anexa lll
punctul C.5 din contract]

Total costuri directe pentru
program (2)

piata interrd][4-6 tari terte] % din
(2), anexa lll punctul A.2 din
contract)

Cheltuieli generale (maximum [3-5

O

TOTAL PROGRAM

* Inclusiv onorariile facturate pe bazle tarif orar (a se vedea anexa Il punctul Bdinl

contract).

Daci organizéia care prezit propunerea realizeazo parte din program, costurile

corespunitoare trebuie prezentate dupum urmeax

ACTIUNI PRIMUL AL AL TOTAL
(pentru fiecareara tinta) AN DOILEA TREILEA
AN AN
Actiunea 1*
Actiunea 2*
Actiunea N*
Total actiuni

Total program

Partea (in %) finantata de
organizatia care prezinta
propunerea

De asemenea, trebuigsetind seama de uriitoarele aspecte:
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Criteriul 1 — Coerepa dintre nasurile puse in aplicargi obiectivele regulamentului

Se prezint bugetul pentru fiecare ghpentru fiecareara?

S-au detaliat costurile pentru fiecarei@mee?

S-au verificat preaurile unitare pentru fiecare @ene?

Programul de informarg de promovare ar fi fost pus in aplicageaffinantarea din
partea UE? Dacda, de ce? In ce mod?

Cofinartarea la nivelul UE reprezih valoare a@ligat pentru prezentul program de
informaresi de promovare? In ce mod? De ce?

PUNCTUL 9 PLAN DE FINAN TARE

Contribttia comunita& nu va depsi 50 % din costul real al programelor pentru fiecar
an. Organizga care prezirit propunerea trebuie $sinanteze cel ptin 20 % din costul
real al programului, restul fingirii revenind statului membru in caizContribuia
statului membru poate varia intrgi®0 %, dar, chiagi in cazul in care statul membru
nu particip la finartarea programului, acesta trebuidis dea acordusi sa 1l prezinte
Comisiei. Contribta financiaé a organizaéei (organizailor) profesionalesi a
statului (statelor) membru (membre) poatepsovind din venituri fiscale sau din
contribuii obligatorii.

Contribuia financiad a UE merionat la primul paragraf este de 60 % in cazul
masurilor de promovare pentru frugtelegume destinate in mod specific copiilor din
scolile UE. Procentul prezut la primul paragraf este de 60 % in cazuakunilor
ntreprinse in UE Tn materie de informare cu peva modul responsabil de consum al
bauturilor alcoolice, precunsi la efectele dunatoare ale consumului excesiv de
alcool.

in cazul unui program prezentat Tmpréwe mai multe organizia profesionalesi
state membre, contrilitle financiare respective trebuié &e clar stabilite Thainte de
prezentarea programuluitce Comisie.

CONTRIBUTIA PRIMUL AN AL AL TOTAL
FINANCIARA DOILEA TREILEA
AN AN

EUR % | EUR| % | EUR| % | EUR| %

Uniunea Europedn

(nu mai mult de 50 % sau
60 %)

Stat membru

Organizaia care prezirt
propunerea

(cel puin 20 %)
TOTAL 100 100 100 100
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PUNCTUL 10 ALTE INFORMA TII RELEVANTE

La acest punct pot fi &dgate orice alte informiasolicitate de statul membru sau care
sunt considerate relevante de orgatiézeare preziritpropunerea.

http://ec.europa.eu/agriculture/prom/index fr.htm
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ANNEX 3

PROGRAMME IDENTIFICATION SHEET

(TO BE COMPLETED IN ONE OF THE EUROPEAN COMMISSIOBIOFFICIAL WORKING LANGUAGES: ENGLISH,
FRENCH OR GERMAN)

[. IDENTIFICATION OF PROGRAMME

Member State(s)

Title of the programme:

Body/bodies responsible:

Proposing organisation(s):

Implementing body/bodies:

Type of measure: information/promotion/mixed
Product(s):

Member State(s) targeted:

Duration:

Total budget:

Proposal received on:

Il . DESCRIPTION OF PROGRAMME :

Objective(s): 1.

2.

Strategy: (maximum half a page)

Targets: 1.



Themes: 1.

Aspects coverett

Messages to be conveyed

1.

2.

quality

food safety

specific production methods

nutrition aspects

health aspects

labelling

animal welfare

environment

image of EU products

EU system of PDO/PGI/TSG

organic products

graphic symbols for outermost regions
wines with a protected designation of
origin or a protected geographical
indication, wines with an indication of the
wine grape variety - spirit drinks with a
protected geographical indication

Actions by country, including their scope/volume ad projected schedule:

1.

2.

Foreseeable impact and evaluation method(s):

5

Delete as appropriate.
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[ll. BUDGET

- SUMMARY OF BUDGET :

€

ACTION

Year |

Year Il

Year Il

TOTAL

TOTAL

FINANCING PLAN IN EUROS :

PART-FINANCING

YEAR |

%

YEAR I %

YEAR 1l

%

TOTAL

%

EU
MEMBER STATE

PROPOSING
ORGANISATION

50

20

30

TOTAL

100

100

100

10
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