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| 1. CONTEXT I

Promovarea produselor agricole constituie 0 masura a politicii agricole comune a carei
finantare se asigura din bugetul Fondului European de Garantare Agricola (FEGA),
destinat finantarii masurilor de piata, restituirilor la export si platilor directe catre
fermieri.

Sprijinul comunitar acordat programelor de informare si promovare completeaza si
consolideaza actiunile desfasurate de statele membre, prin promovarea in special a
imaginii acestor produse agricole fata de consumatorii din Comunitate si din tarile terte,
indeosebi in ceea ce priveste calitatea, valoarea nutritiva si siguranta alimentelor si a
metodelor de productie, contribuind la multiplicarea initiativelor nationale sau private,
cu efect scontat de crestere a vanzarilor.

Actiunile de informare si promovare au drept obiect produsele agricole si metodele lor
de productie, precum si produsele alimentare pe baza de produse agricole, fara sa fie
orientate in functie de anumite marci comerciale si fara sa incurajeze consumul unui
produs datorita originii specifice a acestuia. Originea produsului care face obiectul
actiunilor poate fi insa indicata atunci cand aceasta reprezinta o denumire conferita in
temeiul legislatiei comunitare.

Prezentul caiet de sarcini, intocmit in baza prevederilor art. 7 alin. (1) din Regulamentul
(CE) nr. 3/2008, contine instructiuni privind elaborarea si prezentarea propunerilor de
programe, conditiile de acordare a finantarii, precum si criteriile de evaluare si selectie
a programelor.

| 2. LEGISLATIE APLICATA I

Legislatie de baza

* Regulamentul (CE) nr. 3/2008 al Consiliului din 17 decembrie 2007 privind
actiunile de informare si promovare pentru produsele agricole pe piata interna si
in tarile terte;

* Regulament (CE) nr. 501/2008 al Comisiei de stabilire a normelor de aplicare a
Regulamentului (CE) nr. 3/2008 al Consiliului privind actiunile de informare si
promovare pentru produsele agricole pe piata interna si in tarile terte;

e Ordonan ta de urgenta nr. 76/2008 pentru desemnarea autoritatilor nationale
competente pentru coordonarea, monitorizarea, gestionarea si derularea
fondurilor nerambursabile destinate finantarii programelor de informare si
promovare a produselor agricole pe piata interna si in tari terte, precum si pentru
completarea Legii nr. 1/2004 privind infiintarea, organizarea si functionarea
Agentiei de Plati si Interventie pentru Agricultura, aprobata prin Legea nr. 36 din
13 martie 2009 .
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| 3. DEFINITII §1 ABREVIERI I

Program — un ansamblu coerent de actiuni de o amploare suficienta pentru a contribui
la cresterea volumului informatiilor cu privire la produsele in cauza, precum si a
fluxurilor comerciale ale acestora.

Organiza fii care propun programe — organizatii profesionale si/sau interprofesionale
ale sectorului sau sectoarelor, din unul sau mai multe state membre, reprezentative la
nivel national sau comunitar.

Organisme de punere in aplicare — prestatori de servicii selectati printr-o procedura
concurentiala de catre organizatiile care propun programe, carora li se incredinteaza
executia tuturor actiunilor de informare si promovare sau a unei parti a acestora.
Organismele de punere in aplicare trebuie sa aiba competenta necesara in sectorul
produselor si al pietelor in cauza si sa dispuna de mijloacele necesare pentru a asigura
punerea cat mai eficientd in aplicare a actiunilor, tindnd seama de dimensiunea
comunitara a programelor. Organismele de punere in aplicare pot fi societati si agentii
de comunicare, media&advertising sau de relatii publice.

MADR — Ministerul Agriculturii si Dezvoltarii Rurale.
APIA — Agentia de Plati si Interventie pentru Agricultura.

Tari ter fe — lista tarilor terte si a zonelor geografice unde pot fi realizate actiuni de
promovare este redata mai jos:

a) Tari

e Africa de Sud
* Fosta Republica lugoslava a Macedoniei

e Australia

* Bosnia gi Hertegovina
* China

 Coreeade Sud

* Croatia

* India

e Japonia

» Kosovo

*  Muntenegru
* Norvegia
* Noua Zeelanda

e Rusia

e Serbia

* Elvetia

e Turcia

e Ucraina.

b) Zone geografice

* Africa de Nord
* America de Nord
* America latina

Ministerul Agriculturii 4 Direc fia General &
si Dezvolt arii Rurale Politici Agricole



PROGRAME DE INFORMARE S| PROMOVARE
PENTRU PRODUSE AGRICOLE IN TARI TERTE

* Asia de Sud-Est
*  Orientul Apropiat si Mijlociu.

4. ACTIUNI DE INFORMARE $I PROMOVARE

IN TARI TERTE

Tipuri de ac tiuni eligibile:

(@) actiuni de relatii publice, de promovare si publicitate, in special destinate sa
evidentieze caracteristicile intrinseci si avantajele produselor comunitare,
indeosebi din perspectiva calitatii, a securitatii alimentelor, a metodelor
specifice de productie, a valorii nutritionale si a aspectelor sanitare, a
etichetarii, a bunastarii animale si a protectiei mediului;

(b) campanii de informare, in special privind sistemele comunitare referitoare la
denumirile de origine protejate (DOP), la indicatiile geografice protejate (IGP),
la specialitatile traditionale garantate (STG) si la agricultura ecologica, precum
si privind alte sisteme comunitare referitoare la normele de calitate si de
etichetare a produselor agricole si a produselor alimentare si privind simbolurile
grafice prevazute de legislatia comunitara aplicabila;

(c) actiuni de informare privind sistemul comunitar al vinurilor care cuprinde vinuri
care beneficiaza de denumiri de origine protejate sau de indicatii geografice
protejate, vinuri care beneficiaza de indicatii privind soiurile de struguri de
vinificatie utilizate si bauturile alcoolice care beneficiaza de indicatii geografice

protejate;

(d) studii de evaluare a rezultatelor actiunilor de informare si promovare;

(e) actiuni de informare privind sistemul comunitar al vinurilor de masa;

) participarea la manifestari, targuri si expozitii de importanta internationala, in
special prin intermediul standurilor destinate valorizarii imaginii produselor
comunitare;

(9) studii ale noilor piete, necesare pentru extinderea pietelor de desfacere;

(h) misiuni comerciale la nivel inalt.

| 5. PRODUSE ELIGIBILE I

Lista produselor care pot face obiectul actiunilor de informare si promovare in tari terte
este cuprinsa in partea A din anexa Il la Regulamentul (CE) nr. 501/2008. Sunt vizate
n special urmatoarele:

(@) produse destinate consumului direct sau transformarii, pentru care exista
posibilitatea de a fi exportate sau posibilitatea deschiderii de noi piete de
desfacere in tarile terte, in special in cazurile in care nu se acorda restituiri;

(b) produse tipice sau de calitate care au o valoare adaugata ridicata.
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Produse pentru care MADR acord a finan tare de la
bugetul na tional; valoarea indicativ a a cofinan tarii anuale na tionale

Buget indicativ
PRODUSE anual

(mii EUR)
Carne de vita proaspata, refrigerata sau congelata; preparate 140
alimentare pe baza de carne de vita
Produse lactate 100
Vinuri cu denumire de origine protejata sau indicatie geografica

protejata, vinuri cu indicatia soiurilor de struguri de vinificatie 120
Fructe si legume proaspete si procesate 130
Produse procesate pe baza de cereale si orez 120
Produse cu denumire de origine protejata (DOP), indicatie

geografica protejata (IGP) sau recunoscute ca specialitate 130
traditionala garantata (STG) conform regulamentului (CE)

nr. 509/2006 sau regulamentului (CE) nr. 510/2006

Produse provenite din agricultura ecologica, conform 140

Regulamentului (CE) nr. 834/2007

6. MESAJELE PROGRAMELOR

DE INFORMARE S| PROMOVARE

Orice mesaj se bazeaza pe calitatile intrinseci ale produsului in cauza sau pe
caracteristicile acestuia.

Orice referire la originea produselor trebuie sa fie secundara in raport cu mesajul
principal transmis prin intermediul campaniei. Cu toate acestea, originea unui produs
poate sa fie indicata in cadrul unei actiuni de informare sau promovare, atunci cand
produsul poarta o denumire conferitd in conformitate cu prevederile regulamentelor
comunitare (DOP/IGP/STG) sau este un produs tipic necesar pentru ilustrarea
actiunilor de informare sau promovare.

Pentru programele in tari terte, organizatia care propune programul va confirma faptul
ca mesajele de informare si/sau promovare care vor fi transmise consumatorilor si altor
grupuri-tinta sunt conforme cu legislatia aplicabila din respectivele tari-tinta.

| 7. DURATA PROGRAMELOR I

Programele se realizeaza pe o perioada de cel putin un an si de cel mult trei ani de la
data intrarii in vigoare a contractului incheiat intre APIA si organizatia al carei program
beneficiaza de cofinantare comunitara.
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| 8. FINANTAREA PROGRAMELOR I

Organizatiile care propun programe participa la finantarea acestora cu minim 20% din
costul lor real.

Contributia financiara a Uniunii Europene la programele selectate nu depaseste 50%
din costul real al acestora. In cazul programelor de informare si promovare cu o durata
de doi sau trei ani, contributia pentru fiecare an de punere in aplicare nu poate depasi
plafonul respectiv.

Restul finantarii este in sarcina statului membru sau a statelor membre, dupa caz,
tindnd seama de contributia financiara a Comunitatii, mentionata la alineatul precedent.

Platile efectuate de organizatiile care formuleaza propuneri pot proveni din contributii
obligatorii sau din incasari parafiscale.

Contributia financiara nationala si cea a organizatiei care a propus programul sunt
fixate la momentul Tn care programul este supus Comisiei Europene. Odata validat
bugetul si planul de finantare de catre Comisia Europeana, aceste parti nu vor mai
putea fi modificate.

9. CERINTE GENERALE PRIVIND

PROPUNERILE DE PROGRAME

Pentru elaborarea programelor in conformitate cu criteriile de eligibilitate la finantare
comunitara, organizatiile interesate trebuie sa respecte:

» dispozitile Regulamentului (CE) nr. 3/2008 al Consiliului privind actiunile de
informare si promovare pentru produsele agricole pe piata interna si in tarile
terte;

» dispozitile Regulamentului (CE) nr. 501/2008 al Comisiei de stabilire a normelor
de aplicare a Regulamentului (CE) nr. 3/2008 al Consiliului privind actiunile de
informare si promovare pentru produsele agricole pe piata interna si in tarile
terte;

» formatul si cerintele formularului de cerere pentru programe de promovare
cofinantate de UE precum si ale notei explicative care il insoteste (anexa 1 la
prezentul caiet de sarcini);

e prevederile modelului de contract (anexa 2 la prezentul caiet de sarcini).

in vederea prezentarii lor la MADR, propunerile de programe vor fi redactate in limba
romana pe baza formularului de cerere si vor fi semnate si datate de catre persoana
responsabila de program. La formularul de cerere vor fi atasate cele trei anexe
obligatorii:

* angajamentul financiar semnat al organizatiei (organizatiilor) care prezinta
propunerea de a-si onora partea de minimum 20% care 1i (le) revine din
finantare pe toata durata programului;
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» declaratia semnata a organizatiei (organizatiilor) care prezinta propunerea prin
care se atesta faptul ca programul nu beneficiaza de niciun alt sprijin financiar
din partea UE sau de la bugetul national;

» fisa de identificare a programului, intocmita intr-una dintre cele 3 de limbi de
lucru ale Comisiei Europene (DE, EN, FR — se propune varianta in limba
englez a anexata formularului de cerere).

Punctul 5.1 (Context general — situafia piefei si a cererii) al formularului de cerere
pentru programe de promovare reprezinta o analiza strategica si de marketing pentru
fiecare dintre tarile-tinta si produsele vizate, menita sa permita evaluarea caracterului
adecvat al programului propus si al strategiei de comunicare adoptata. Se vor face
referiri, spre exemplu, la:

— volumul productiei medii anuale (tone/an), precum gi al importurilor gi
exporturilor produsele obiect al programului;

— evolutia cererii/consumului pentru produsele respective;

— oportunitatile de export sau dezvoltarea de noi canale de distributie;

— volumul informatiilor existente privind produsele care fac obiectul programului;

— valoarea adaugata a programului (originalitatea, diversificarea, localizarea,
grupul tinta etc.), comparativ cu alte actiuni nationale sau comunitare, incheiate
sau n curs de executie.

Propunerile de program pot sa se refere la una sau mai multe tari-tinta, caz in care
prezentarea trebuie sa se faca pentru fiecare tara in parte. Daca se au in vedere
aceeasi strategie, aceleasi grupuri-tinta si/sau aceleasi solutii pentru un grup de tari,
acest lucru va trebui sa fie clar explicat in propunerea de program.

Calendarul provizoriu detaliat pentru punerea in aplicare a programului, prevazut la
punctul 5.7 al formularului, va indica, daca este cazul, organismele de punere in
aplicare responsabile cu actiunile respective.

Descrierea actiunilor trebuie sa& urmeze aceeagi structura (rubrici/categorii) si ordine
(numerotare) ca si prezentarea bugetului.

Costurile prognozate pentru actiunile respective vor fi dimensionate cu luarea in
considerare a criteriilor precizate in Anexa lll Partea A la modelul de contract. Bugetul
estimativ trebuie sa fie suficient de detaliat pentru a permite identificarea, monitorizarea
si controlul programului de actiuni propus, precizandu-se in special tipurile de cheltuieli
prevazute in anexa la modelul de contract.

Bugetul estimativ cuprinde la rubrica ,venituri’:

(@) contributia directd a organizatiei sau a organizatilor care formuleaza
propunerile;

(b) contributiile detaliate ale altor eventuali furnizori de fonduri;

(©) orice potential venit generat de proiect, inclusiv, daca este cazul, sumele
incasate de la participantii la anumite actiuni;

(d) contributiile financiare solicitate Comisiei Europene si unuia sau mai multor

state membre.
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Se va acorda aten fie con finutului_actualizat al notelor_explicative privind
diferitele puncte ale formularului de cerere, anexa te acestuia, care au fost
modificate si completate de ¢ atre Comisia European a, fiind valabile incepand cu
sesiunea de depunere de programe de promovare pentr u produse agricole in
tari ter te — 31 martie 2010. In principal, au fost aduse pre ciz4ri suplimentare n
privin fa concep fiei generale a programului: context, obiective (de tip SMART),
grupuri finta, teme, ac fiuni.

in acelagi timp, Comisia European & a pus la dispozi fia organiza fiilor
propun atoare documentul AGRI-2009-62965-02-00-RO referitor la evaluarea
retrospectiv 8 a programelor de promovare (anexa 5 la prezentul ¢ aiet de
sarcini), care con fine criterii de evaluare i indicatori de impact de care trebuie
sa se fina seama inc a de la elaborarea programului.

Documentatia privind propunerea de program va mai contine urmatoarele:

» figa de informatii privind organizatia care propune programul (anexa 3 la
prezentul caiet de sarcini);

» figsa de informatii privind organismul de punere in aplicare, daca acesta a fost
selectat (anexa 4 la prezentul caiet de sarcini);

« Tmputernicirea data reprezentantului responsabil de program de catre adunarea
generala sau consiliul director, dupa caz, al organizatiei care propune
programul, din care sa reiasa ca acesta a fost desemnat sa reprezinte
organizatia si sa o angajeze prin acte juridice in legatura cu programul propus
ilar membri organizatiei au fost informati cu privire la initiativa si obligatiile
financiare implicate de aceasta, iar membri cu drept de vot ai consiliului director
il mandateaza pe responsabilul de program sa utilizeze resursele financiare ale
organizatiei in scopul programului prezentat, pe toata durata acestuia;

» procesul-verbal in original si copie al adunarii generale sau de consiliu director
la care se face referire la punctul anterior;

» copii dupa statut, organigrama, cel mai recent raport de activitate al organizatiei
sau al organizatiilor care formuleaza propuneri, cel mai recent raport al comisiei
de cenzori;

» copii ale situatiilor financiare (bilantul contabil si contul rezultatului exercitiului)
din ultimii trei ani, inregistrate la administratia financiara;

» orice document care sa permita evaluarea capacitatii financiare, tehnice si
profesionale ale organizatiei sau organizatiilor care formuleaza propuneri,

» o0 descriere a actiunilor similare realizate pe parcursul ultimilor doi ani;

« acordul de cooperare intre organizatile propunatoare din mai multe state
membre, in situatia in care programul este propus in comun de acestea, din
care sa rezulte organizatia care a fost desemnata coordonatoare de program.

ORGANIZATIILE CARE PROPUN PROGRAME
SUNT RESPONSABILE DE BUNA EXECU TIE S| GESTIONARE
A PROGRAMELOR SELECTATE.
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10. DATA LIMIT A PENTRU TRANSMITEREA
PROPUNERILOR

Propunerile se expediaza prin posta sau printr-un serviciu de curierat privat, cu
confirmare de primire, pana cel tarziu la 31 martie 2010 (dovada o constituie data
expedierii, stampila postei sau data chitantei de depunere). De asemenea, propunerile
pot fi depuse personal la sediul MADR, pana cel tarziu la 31 martie 2010, ora 16.00
(dovada o constituie confirmarea de primire datata si semnata de catre functionarul
responsabil).

Adresa MADR de expediere: Bucuresti, B-dul Carol I, nr. 24, sector 3, cod postal
020921, OP 37.

Organizatia solicitanta are responsabilitatea de a se asigura ca au fost luate toate
masurile necesare pentru a respecta data limita si ca dosarul depus contine toate
documentele solicitate, specificate intr-un opis. Documentele se transmit pe suport
hartie in dublu exemplar si in format digital (CD-ROM).

Formularul de cerere pentru programe de promovare cofinantate de UE pe suport CD-
ROM se transmite in format compatibil MS ,Word” (*.doc sau *.docx) pentru a facilita
evaluarea sa. Cererile de finantare transmise in format PDF nu vor fi acceptate. Orice
alt act original sau copii ale actelor originale (statut, evidente financiare, angajamente
semnate si stampilate, certificate de atestare fiscala, procese verbale, documente
privind procedura de selectie a organismului de punere in aplicare gi dovezile privind
capacitatile acestuia etc.) vor fi scanate ingrijit in format PDF, astfel incat acestea sa fie
lizibile.

| 11. ORGANISME DE PUNERE iN APLICARE I

Pentru a defini strategia si continutul programelor de actiuni, precum si pentru
derularea acestora, organizatiile care formuleaza propuneri pot face apel, daca este
cazul, la unul sau mai multe organisme de punere in aplicare alese in urma unei
proceduri concurentiale.

in cazul in care organismul de punere in aplicare a fost ales inainte de prezentarea
propunerii de program, acesta poate participa la elaborarea programului.

Procedura de selec fie a organismului de punere in aplicare

Organismele de punere in aplicare sunt selectate in mod obligatoriu in urma unei
proceduri concurentiale, care poate interveni si dupa depunerea propunerilor de
programe la MADR, dar in orice caz inainte de semnarea contractului intre APIA si
organizatia al carei program a fost selectat pentru cofinantare de catre Comisia
Europeana.
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Organizatia care a depus sau intentioneaza sa depuna la MADR la termenul stabilit un
program de informare gi promovare elaborat in conditiile prezentului caiet de sarcini gi
care decide sa-si selecteze organismul (organismele) de punere in aplicare va notifica
in prealabil MADR cu privire la intentia demararii procedurii concurentiale de selectie si
va transmite acestuia informatiile relevante necesare: data publicarii invitatiei de
participare la licitatie (cererea de oferta), mijloacele mass-media utilizate si descrierea
etapelor care vor fi urmate.

Dupa finalizarea procedurii de selectie, organizatia propunatoare va depune la sediul
MADR un dosar dedicat acestei etape, cuprinzand urmatoarele piese, pe suport hartie
si in format digital (pe CD-ROM, documente scanate in format PDF):

« figsa de informatii privind organismul de punere in aplicare selectat (anexa 4 la
prezentul caiet de sarcini) completata cu datele solicitate;

« cate un exemplar in original al publicatiilor in care a fost difuzat anuntul privind
cererea de oferta, indicatii privind paginile de internet utilizate, dupa caz, lista
agentiilor catre care a fost trimisa cererea de oferta si raspunsurile acestora,
pozitive sau negative;

» caietul de sarcini continand cerintele si criteriile de evaluare / excludere / selectie
a organismului de punere in aplicare;

» ofertele concurentiale complete primite, incluzand documentele care atesta
experienta gi capacitatea tehnica, economica si de personal a ofertantilor;

* procesele verbale ale sesiunilor de evaluare a ofertelor tehnico-financiare
primite, continand criterile de selectie, evaluarile si concluziile (raportul de
atribuire).

Procedura concurentiald se desfagoara in conformitate cu principiul nediscriminarii,
care presupune o obligatie de transparenta, constand in garantarea unui grad de
publicitate adecvat, care sa permitd o deschidere spre concurentd a contractului de
achizitii de servicii, precum gi controlul referitor la impartialitatea procedurii.

Procedura de atribuire a contractului respecta, in toate etapele, principiul tratamentului
egal al solicitantilor, astfel incat toti sa dispuna de aceleagi sanse la formularea
ofertelor lor. Astfel, este indispensabil ca termenul stabilit de catre organizatiile
profesionale/interprofesionale pentru depunerea ofertelor de catre organismele de
punere in aplicare sa fie adaptat la dificultatea dosarului si sa le permita acestora sa-si
pregateasca oferta in conditii satisfacatoare. Perioada de timp scursa intre data
publicarii anuntului deschiderii procedurii de selectie si cea a raportului de atribuire nu
poate fi mai mica de 10 zile lucratoare.

Criteriile de selectie trebuie sa fie stabilite in mod obiectiv si sa fie aduse la cunostinta
organismelor de punere in aplicare in invitatia de prezentare a unei oferte care le este
adresata.

Organizatiile care formuleaza propuneri se asigura ca organismele de punere in
aplicare detin capacitatea economica, financiara si tehnica necesara pentru executia
cat mai eficienta a programului.

Organizatiile care formuleaza propuneri pot pune in aplicare prin propriile mijloace
anumite parti din program, daca se indeplinesc conditiile prevazute art. 13 alin. (1) din
Regulamentul (CE) nr. 501/2008.
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Condi fii generale de eligibilitate a organismelor de pune  re in aplicare

Organismele de punere in aplicare selectate de catre organizatile care formuleaza
propuneri trebuie sa furnizeze informatii pentru a demonstra ca societatea lor are o
situatie financiarad buna si ca dispune de dotarea necesara gi de personal cu experienta
corespunzatoare pentru realizarea actiunilor.

Capacitate financiar a si economic a

Justificarea capacitatii financiare si economice a organismului sau a organismelor de
punere Tn aplicare se va face prin prezentarea urmatoarelor documente:

scurta descriere a activitatii economice a societatii in raport cu serviciile de a
caror prestare ar raspunde in cadrul respectivului program de actiuni;
prezentarea ultimelor trei bilanturilor depuse sau a unor extrase din bilant, n
cazul in care publicarea bilanturilor este prevazuta in legea societatilor
comerciale din tara in care igi are sediul prestatorul de servicii, insotite de
dovada depunerii la autoritatea competenta din tara respectiva (administratia
financiara, registrul comertului etc.);

certificat de cazier fiscal.

Capacitate tehnic a si aptitudinile personalului

Organismele de punere in aplicare trebuie sa furnizeze urmatoarele informatii:

descrierea experientei si capacitatilor profesionale ale personalului;

principalele servicii furnizate in trecut;

gradul de cunoastere a situatiei din tarile/pietele vizate prin program, din
domeniul specific la care se aplica acesta,

cunoasterea generala a produselor sau a temelor in cauza, experienta de lucru
cu alte organizatii profesionale/interprofesionale gi/sau societati din sectorul
agroalimentar gi/sau institutii din sectorul public.

Criterii de excludere a organismelor de punereina  plicare

Organismele de punere in aplicare vor fi descalificate automat in urmatoarele situatii:

sunt in stare de faliment, in curs de lichidare, de incetare sau suspendare a
activitatilor, de reorganizare judiciara, au initiat acorduri cu creditorii (sau orice
altd masura similara) sau fac obiectul procedurilor de acest tip, prevazute in
legislatia sau reglementarile nationale;

au suferit condamnari prin hotarare judecatoreasca definitiva;

nu si-au indeplinit obligatiile referitoare la plata contributiilor la fondul asigurarilor
sociale, impozitelor si taxelor;

nu gi-au Tndeplinit in mod corespunzator obligatiile ocazionate de alte contracte
prin care au beneficiat de finantari de la bugetul national sau din fonduri
comunitare.
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Organizatiile care formuleaza propuneri pastreaza toate documentele care justifica
selectarea unui organism sau a unor organisme de punere in aplicare si le prezinta
autoritatilor competente cu ocazia efectuarii controalelor prevazute de legislatie.

in contractul incheiat cu organismul de punere in aplicare selectat, organizatia care
formuleaza propunerea va prevedea obligatia ca acesta sa se supuna controalelor
prevazute de legislatie.

Comisia de evaluare si selecfie constituita la nivel MADR verifica daca organismul de
punere in aplicare a fost selectat ca urmare a unei proceduri concurentiale si dispune
de mijloacele financiare si tehnice necesare pentru asigurarea punerii in aplicare cat
mai eficiente a actiunilor.

12. EVALUAREA S| SELECTIA

PROPUNERILOR DE PROGRAME

Selectia programelor prezentate se realizeaza in doua etape:

* la nivel na tional, de catre Comisia de evaluare si selecfie, care verifica coerenta
strategiilor propuse cu obiectivele fixate si calitatea actiunilor, in conformitate cu
dispozitile regulamentelor comunitare si ale prezentului caiet de sarcini. Pana la
data de 30 iunie 2010, MADR transmite Comisiei Europene lista programelor
selectate la nivel national, inclusiv, daca este cazul, lista organismelor de punere in
aplicare selectate, precum si 0 copie a programelor.

» selectie la nivel comunitar, de catre Comisia Europeana.

in termen de saizeci de zile calendaristice de la data primirii programelor, Comisia
Europeana informeaza statele membre interesate in situatia constatarii neconformitatii
totale sau partiale cu legislatia comunitara. Statele membre transmit programele
revizuite Comisiei Europene in termen de 30 de zile calendaristice de la data primirii
informairii.

Dupa verificarea programelor revizuite, Comisia Europeana decide cel tarziu la
30 noiembrie 2010 care sunt programele pe care aceasta le poate cofinanta.

Criterii generale de evaluare a propunerilor de pro  grame

Pentru stabilirea gradului de eligibilitate a programelor propuse, Comisia de evaluare i
selectie procedeaza la examinarea acestora potrivit chestionarului gi obiectivelor redate
n continuare.
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Pondere
1. Interesul general al programului 30
1.1. Relevanta programului pentru situatia pietei/necesitatile sectorului 20
1.2. Relevanta programului pentru grupurile tinta 10
2. Calitatea si eficacitatea programului 40
2.1. Coerenta dintre obiective, mesaje, actiuni si canale de informare 10
2.2. Amploarea si gradul de acoperire al actiunilor programului in ceea
ce priveste durata si grupurile tinta (de exemplu european / national 10
/ regional, numarul de contacte prevazute)
2.3. Calitatea mesajelor (creativitate, capacitatea de captare a atentiei) 10
2.4. Metoda de masurare a impactului 5
2.5. Calitatea prezentarii 5
3. Dimensiunea comunitar a
(numarul de state membre implicate sau numarul de produse, 10
interesul prezentat de program pentru politicile comunitare)
4. Raportul cost-eficacitate
(referitor la costul/grup tinta, costul/nr. de contacte anticipate, 20
costul/volumul sau valoarea productiei in cauza sau alti indicatori
adecvati)
TOTAL 100

Comisia de evaluare si selecfie constata daca programele sunt suficie

nt de detaliate

pentru a putea fi stabilita conformitatea cu legislatia nationala si comunitara aplicabila

in materie si caietul de sarcini, urmarind Tn principal:

* respectarea formei de prezentare prescrisa de catre Comisia Europeana;

e  prezentarea tuturor documentelor solicitate;

» evaluarea garantiilor prezentate privind asigurarea participarii proprii in cota de

minimum 20% la finantarea programului;
» corespondenta dintre masurile propuse si obiectivele regulament

ului;

» conformitatea cu legislatia nationala, comunitara gi asigurarile privind
conformitatea mesajelor care vor fi transmise Tn cadrul actiunilor cu legislatia

tarilor terte vizate;
» calitatea actiunilor propuse,

* reprezentativitatea, experienta si capacitatea financiara a organizatiei care a

propus programul, precum si a mijloacelor sale de punere in aplicare in mod
eficient, daca e cazul,

experienta, capacitatea tehnico-financiara si eficacitatea organismului de
punere in aplicare, in cazul in care acesta a fost selectat;

impactul estimat Tn privinta cregterii cererii pentru produsele Tn cauza,
justificarea bugetului;

daca bugetul prevede asigurarea finantarii in proportie de min. 20% de catre
organizatia care a propus programul.
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Comisia European a acord a prioritate programelor propuse in comun de mai
multe state membre sau care prev &d ac fiuni in mai multe tari ter fe. Printre
programele prezentate de mai multe state membre, se acord a prioritate, in
cazul programelor destinate  farilor ter te, celor care vizeaz a un grup de
produse si pun accentul, in special, pe aspecte legate de ca litatea, valoarea
nutri fional & si siguran fa alimentar & a produc fiei comunitare.

in cazul programelor care implic & un singur stat membru sau un singur
produs, se va acorda prioritate celor care pun in e videnfa interesul
comunitar, in special in ceea ce prive ste calitatea, valoarea nutri fional a,
precum si siguran fa si reprezentativitatea produc fiei agricole i alimentare
europene.

13. INCHEIEREA CONTRACTULUI
S| CONSTITUIREA GARAN TIILOR

Din momentul adoptarii de catre Comisia Europeana a deciziei privind programele care
pot beneficia de cofinantare comunitard, MADR informeaza organizatile care au
propus programe cu privire la cursul dat cererilor lor.

in termen de 90 de zile calendaristice de la data notificarii deciziei Comisiei Europene,
APIA incheie contracte cu organizatile ale caror programe au fost selectate. Dupa
expirarea acestui termen, nu mai poate fi incheiat niciun contract fara autorizare
prealabila din partea Comisiei Europene.

Contractul nu poate fi incheiat intre cele doua parti decat dupa constituirea de catre
organizatia al carei program a fost selectat, in favoarea APIA, in conditiile prevazute la
Titlul 11l din Regulamentul (CEE) nr. 2220/85, a unei garantii egale cu 15% din
contributia financiara maxima anuala a Comunitatii $i cea de la bugetul national (sau a
bugetelor nationale, in cazul implicarii mai multor state membre), destinata sa
garanteze buna executie a contractului.

| 14. ANEXE I

Formularul de cerere pentru programe de promovare cofinantate de UE
Model de contract

Fisa de informatii privind organizatia care propune programe

Fisa de informatii privind organismul de punere in aplicare

Evaluarea programelor de promovare (AGRI-2009-62965-02-00-RO).

agrwnhE
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Prevederile prezentului caiet de sarcini nu sunt
exhaustive si trebuie s a fie citite impreun a cu:

» Regulamentul Consiliului nr. 3/2008;
» Regulamentul Comisiei nr. 501/2008.
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