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REGULAMENTUL (CE) NR. 501/2008 AL COMISIEI
din 5 iunie 2008

de stabilire a normelor de aplicare a Regulamentului (CE) nr.
3/2008 al Consiliului privind actiunile de informare si promovare
pentru produsele agricole pe piata interna si in tirile terte

COMISIA COMUNITAIILOR EUROPENE,
avand in vedere Tratatul de instituire a Comunitatii Europene,

avand in vedere Regulamentul (CE) nr. 3/2008 al Consiliului din
17 decembrie 2007 privind actiunile de informare si promovare pentru
produsele agricole pe piata internd si in tarile terte ('), in special
articolul 4 si articolele 5, 9 si 15,

intrucat:

(1)  Regulamentul (CE) nr. 3/2008 prevede cd Comisia stabileste
modalitdtile de executare a programelor de informare si
promovare cofinantate din bugetul comunitar.

(2) Luand in considerare experienta dobanditd, perspectivele de
evolutie a pietelor atat in interiorul, cat si in exteriorul Comu-
nitatii, precum si noul context al schimburilor comerciale interna-
tionale, este indicata dezvoltarea unei politici globale si coerente
de informare si promovare pentru produsele agricole si metodele
lor de productie, precum si pentru produsele alimentare pe baza
de produse agricole, pe piata interna si pe pietele din tarile terte,
fara insd a se incuraja consumul unui produs ca urmare a originii
sale specifice. In vederea unei mai bune clarificiri, este necesar,
prin urmare, abrogarea Regulamentului (CE) nr. 1071/2005 al
Comisiei din 1 iulie 2005 privind normele de aplicare a Regula-
mentului (CE) nr. 2826/2000 al Consiliului privind actiunile de
informare si promovare pentru produsele agricole pe piata
internd (?) si a Regulamentului (CE) nr. 1346/2005 din
16 august 2005 de stabilire a normelor de aplicare a Regula-
mentului (CE) nr. 2702/1999 al Consiliului privind actiunile de
informare si promovare a produselor agricole in tari terte (%) si
inlocuirea acestora printr-un regulament unic, pastrand, in
capitole distincte, specificul actiunilor in functie de locul de
realizare a acestora.

(3) In scopul unei mai bune gestiondri, ar trebui si se prevada
intocmirea si reactualizarea periodica a listelor cu temele,
produsele si pietele care fac obiectul actiunilor de informare si
promovare pentru produsele agricole, sa se desemneze autoritatile
nationale responsabile cu aplicarea prezentului regulament,
precum si durata programelor.

@)  In vederea informirii si protectiei consumatorilor, ar trebui s se
prevadd ca orice mesaj care face referire la efectele asupra
sanatatii ale unui produs agricol, destinat consumatorilor si altor
grupuri-tintd in cadrul programelor pe piata internd, sa aiba o
baza stiintificd recunoscutd si ca sursele acestor informatii sa
fie recunoscute.

(5) In scopul evitarii oricarui risc de denaturare a concurentei, ar
trebui sd se stabileasca, pe de o parte, liniile directoare si orien-
tarile generale care trebuie urmate cu privire la produsele care fac

(M) JO L 3, 5.1.2008, p. 1.

(®» JO L 179, 11.7.2005, p. 1. Regulament modificat prin Regulamentul (CE) nr.
1022/2006 (JO L 184, 6.7.2006, p. 3).

() JO L 212, 17.8.2005, p. 16.
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obiectul campaniilor de informare si promovare pe piata interna
si, pe de altd parte, regulile care trebuie respectate cu privire la
referirile la originea specificda a produselor care fac obiectul
campaniilor de informare si promovare in tari terte.

In scopul sigurantei juridice, ar trebui si se precizeze ci
programele propuse pentru piata internd trebuie sa respecte
ansamblul legislatiei comunitare privind produsele in cauza si
comercializarea acestora, precum si liniile directoare mentionate
anterior.

in vederea uniformizirii modalititilor de alegere a organismelor
de punere in aplicare a actiunilor si de selectie a programelor in
tarile terte, ar trebui sa se aplice aceleasi reguli actiunilor care
urmeazd sa fie realizate de catre organizatiile internationale
prevazute la articolul 6 alineatul (2) din Regulamentul (CE) nr.
3/2008. In scopul sigurantei juridice, ar trebui ca mesajele
difuzate 1n cadrul programelor sd fie conforme legislatiei tarilor
terte vizate.

Ar trebui definita procedura de prezentare a programelor si de
alegere a organismelor de punere in aplicare, astfel incat sa se
asigure cea mai extinsd concurentd si libera circulatie a servi-
ciilor, tinand cont, in cazul in care organizatia care formuleaza
propunerea este un organism public, de dispozitiile Directivei
2004/18/CE a Parlamentului European si a Consiliului din
31 martie 2004 privind coordonarea procedurilor de atribuire a
contractelor de achizitii publice de lucrari, de bunuri si de
servicii (1).

Regulamentul (CE) nr. 3/2008 prevede posibilitatea pentru orga-
nizatiile care formuleaza propuneri de a derula ele insele anumite
etape ale programelor, de a selectiona organismele de punere in
aplicare a actiunilor intr-un stadiu ulterior al procedurii si de a
mentine nivelul contributiei comunitare la un nivel constant care
sa nu depaseasca 50 % din costul real al fiecarei etape a
programului sau de 60 % pentru actiunile prevazute in sectorul
fructelor si legumelor destinate copiilor in institutiile scolare din
cadrul Comunitatii. Ar trebui sd se stabileascd normele de
aplicare a acestor prevederi.

Ar trebui sd se stabileasca criteriile de selectie a programelor de
catre statele membre si criteriille de examinare a programelor
selectate de Comisie, astfel incat sa se asigure respectarea
normelor comunitare si eficacitatea actiunilor care urmeaza sa
fie intreprinse. In urma examinarii programelor, Comisia trebuie
sa decida care sunt programele acceptate si sa stabileasca bugetele
aferente acestora.

In ceea ce priveste programele care vizeazi tiri terte, in vederea
garantarii eficacitatii actiunilor comunitare, este necesar ca statele
membre sd asigure coerenta si complementaritatea programelor
aprobate cu programele nationale sau regionale si trebuie
definite criteriile preferentiale de alegere a programelor pentru
optimizarea impactului acestora.

In cazul programelor de interes pentru mai multe state membre, ar
trebui sa se prevada masuri care sd asigure cooperarea acestora
pentru prezentarea si examinarea programelor.

In scopul unei bune gestionari financiare, programele ar trebui sa
contind norme privind contributia financiard a statelor membre si
a organizatiilor care formuleaza propuneri.

Pentru a evita riscul de dubla finantare, ar trebui sa se excluda de
la acordarea de sprijin in conformitate cu Regulamentul (CE) nr.
3/2008 actiunile de informare si promovare pe piata internd care

(") JO L 134, 30.4.2004, p. 114. Directivd modificatad ultima datd prin Regula-

mentul (CE) nr. 213/2008 al Comisiei (JO L 74, 15.3.2008, p. 1).
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primesc sprijin conform Regulamentului (CE) nr. 1698/2005 al
Consiliului din 20 septembrie 2005 privind sprijinul pentru
dezvoltare rurala acordat din Fondul European Agricol pentru
Dezvoltare Rurala (FEADR) (1).

Diversele conditii de Indeplinire a angajamentelor trebuie sa fie
prevazute in contracte incheiate intre partile interesate si autori-
tatile nationale competente intr-un termen rezonabil, pe baza unor
modele de contracte puse la dispozitia statelor membre de catre
Comisie.

Pentru a garanta buna executare a contractului, contractantul
constituie o garantie in favoarea autoritatii nationale competente,
egald cu 15 % din contributia Comunitatii si cea a statelor
membre in cauzi. In acelasi scop, trebuie constituiti o garantie
in cazul solicitarii unei plati in avans pentru fiecare etapd anuala.

Ar trebui definite controalele care urmeaza sa fie efectuate de
catre statele membre.

Ar trebui sa se precizeze cd punerea in aplicare a actiunilor
prevazute in contracte constituie o cerinta principala in sensul
articolului 20 din Regulamentul (CEE) nr. 2220/85 al Comisiei
din 22 iulie 1985 de stabilire a normelor comune de aplicare a
regimului de garantii pentru produsele agricole (?).

In scopul respectarii cerintelor privind gestiunea bugetara, este
esential sa se prevadd o sanctiune financiara in cazul nerespectarii
termenelor de prezentare a cererilor de plati intermediare sau in
caz de intarziere a platilor de catre statele membre.

Pentru asigurarea unei bune gestiondri financiare si pentru a evita
riscul ca platile prevazute sda epuizeze Intreaga contributie
financiard a Comunitatii, astfel incat sa nu mai existe sold de
plata, ar trebui sa se prevada faptul ca platile in avans si inter-
mediare nu pot depasi 80 % din contributia totald a Comunitatii si
a statelor membre. In acelasi scop, cererea de plati a soldului
trebuie adresatd autoritatii nationale competente intr-un termen
stabilit.

Ar trebui ca statele membre si verifice toate materialele de
informare si de promovare produse In cadrul programelor.
Trebuie stabilite conditiile de utilizare a acestora dupa finalizarea
programelor.

in lumina experientei dobandite si pentru urmdrirea bunei
executdri a programelor, ar trebui sd se precizeze modalitatile
de monitorizare asiguratd de catre grupul instituit in acest scop
prin Regulamentul (CE) nr. 3/2008.

Ar trebui ca statele membre sa exercite un control al realizarii
actiunilor si Comisia sa fie periodic informata cu privire la rezul-
tatele controalelor prevazute in prezentul regulament. Pentru
asigurarea unei bune gestiondari financiare, ar trebui sa se
prevadd o colaborare intre statele membre, atunci cand actiunile
sunt realizate intr-un stat membru altul decat cel in care este
stabilitd autoritatea contractanta competenta.

Pentru a proteja eficient interesele financiare ale Comunitatii,
trebuie adoptate masurile adecvate de combatere a fraudei si a
neglijentelor grave. in acest scop, trebuie instituite rambursiri si
sanctiuni.

Ar trebui sa se stabileasca clar ca, pentru programele multianuale,
trebuie prezentat un raport de evaluare interna dupa finalizarea

(") JO L 277, 21.10.2005, p. 1. Regulament modificat ultima datd prin Regula-
mentul (CE) nr. 146/2008 (JO L 46, 21.2.2008, p. 1).

(®» JO L 205, 3.8.1985, p. 5. Regulament modificat ultima data prin Regula-
mentul (CE) nr. 1913/2006 (JO L 365, 21.12.2006, p. 52).
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fiecdrei etape anuale, chiar dacd nu a fost prezentatd nicio cerere
de plata.

(26) Rata dobanzii pe care trebuie sd o suporte beneficiarul unei plati
nedatorate trebuie aliniata la rata dobanzii pentru creantele neram-
bursate la data scadentd a acestora, conform articolului 86 din
Regulamentul (CE, Euratom) nr. 2342/2002 al Comisiei din
23 decembrie 2002 de stabilire a normelor de aplicare a Regula-
mentului (CE, Euratom) nr. 1605/2002 al Consiliului privind
regulamentul financiar aplicabil bugetului general al Comuni-
tatilor Europene ().

(27) Masurile prevazute in prezentul regulament sunt conforme cu
avizul comitetului de gestionare a organizarii comune a pietelor
agricole,

ADOPTA PREZENTUL REGULAMENT:

CAPITOLUL 1
DISPOZITII GENERALE

Articolul 1

Obiect si definitie

(1)  Prezentul regulament stabileste normele de aplicare a Regula-
mentului (CE) nr. 3/2008, in special in ceea ce priveste elaborarea,
selectia, punerea in aplicare, finantarea si controlul programelor
prevazute la articolul 6 din regulamentul mentionat.

(2)  Prin ,,program” se intelege un ansamblu coerent de actiuni de o
amploare suficientd pentru a contribui la cresterea volumului informa-
tiilor cu privire la produsele in cauza, precum si a fluxurilor comerciale
ale acestora.

Articolul 2

Desemnarea autorititilor competente

Statele membre desemneaza autorititile competente responsabile cu
aplicarea prezentului regulament (denumite in continuare ,autoritati
nationale competente”).

Acestea comunicd Comisiei denumirea si datele complete ale autori-
tatilor desemnate, precum si orice modificare a datelor respective.

Comisia pune aceste informatii la dispozitia publicului sub o forma
adecvata.

Articolul 3
Durata programelor
Programele se realizeaza pe o perioada de cel putin un an si de cel mult

trei ani de la data intrarii in vigoare a contractului prevazut la
articolul 16 alineatul (1).

(") JO L 357, 31.12.2002, p. 1. Regulament modificat ultima datd prin Regula-
mentul (CE, Euratom) nr. 478/2007 (JO L 111, 28.4.2007, p. 13).
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Articolul 4

Caracteristici ale mesajelor de informare si promovare pentru
programele destinate pietei interne

(1)  Conform criteriilor prevazute la articolul 3 alineatul (1) din Regu-
lamentul (CE) nr. 3/2008, orice mesaj de informare sau de promovare
destinat consumatorilor si altor grupuri-tinta in cadrul programelor
(denumit in continuare ,,mesajul”) se bazeazd pe calitdtile intrinseci
ale produsului in cauza sau pe caracteristicile acestuia.

(2)  Orice referire la originea produselor trebuie sa fie secundard in
raport cu mesajul principal transmis prin intermediul campaniei. Cu
toate acestea, originea unui produs poate sa fie indicatd in cadrul unei
actiuni de informare sau promovare, atunci cand produsul poartd o
denumire stabilita in conformitate cu prevederile regulamentelor comu-
nitare sau este un produs tipic necesar pentru ilustrarea actiunilor de
informare sau promovare.

(3) In cadrul mesajelor care urmeaza sa fie difuzate, orice referire la
efectele asupra sanatatii ale consumului produselor in cauza trebuie sa
se bazeze pe date stiintifice general recunoscute.

Mesajele care fac referire la astfel de efecte trebuie sa fie avizate de
autoritatea nationald competentd in materie de sanatate publica.

Organizatia profesionald sau interprofesionald prevazuta la articolul 6
alineatul (1) din Regulamentul (CE) nr. 3/2008, care propune un
program, pune la dispozitia statului membru in cauza si a Comisiei
lista studiilor stiintifice si a opiniilor institutiilor stiintifice autorizate
pe care se bazeazd mesajele programelor care fac referire la efecte
asupra sanatatii.

Articolul 5

Caracteristicile mesajelor de informare si promovare pentru
programele destinate tirilor terte

(1)  Orice mesaj se bazeaza pe calitdtile intrinseci ale produsului in
cauza sau pe caracteristicile acestuia.

Mesajele trebuie sa fie conforme cu legislatia aplicabild in tarile terte
pentru care sunt destinate.

(2)  Orice referire la originea produselor trebuie sa fie secundara in
raport cu mesajul principal transmis prin intermediul campaniei. Cu
toate acestea, originea unui produs poate sa fie indicatd in cadrul unei
actiuni de informare sau promovare, atunci cand produsul poartd o
denumire stabilitd in conformitate cu prevederile regulamentelor comu-
nitare sau este un produs tipic necesar pentru ilustrarea actiunilor de
informare sau promovare.

Articolul 6

Obiectul actiunilor care urmeaza a fi realizate si bugetele indicative

(1)  Lista temelor si a produselor care pot face obiectul actiunilor care
urmeazd a fi realizate pe piata internd, in conformitate cu articolul 3
alineatul (1) din Regulamentul (CE) nr. 3/2008, este prevazuta in partea
A din anexa I la prezentul regulament.

Aceasta este actualizatd o data la doi ani, cel tarziu la data de 31 martie.

(2) Lista produselor care pot face obiectul actiunilor care urmeaza a
fi realizate 1n tarile terte, in conformitate cu articolul 3 alineatul (2) din
Regulamentul (CE) nr. 3/2008, este prevazuta in partea A din anexa II
la prezentul regulament. Lista pietelor terte in care pot fi realizate aceste
actiuni este prevazuta in partea B din anexa IL.
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Listele sunt actualizate o datd la doi ani, cel tarziu la data de 31
decembrie.

(3) Bugetele indicative anuale pentru diferitele sectoare sunt
prevazute in anexa III.

CAPITOLUL II

SELECTIA PROGRAMELOR PREVAZUTE LA ARTICOLELE 6-8 DIN
REGULAMENTUL (CE) NR. 3/2008

Articolul 7

Programe destinate tirilor terte, realizate in colaborare cu
organizatiile internationale

(1) in cazul aplicarii articolului 6 alineatul (2) din Regulamentul (CE)
nr. 3/2008, organizatiile internationale prevazute la articolul respectiv
prezinta, la solicitarea Comisiei, propuneri de programe prevazute
pentru anul urmator.

Conditiile de acordare si platd a contributiei comunitare, prevazute la
articolul 13 alineatul (4) din Regulamentul (CE) nr. 3/2008, sunt regle-
mentate printr-o conventie de subventionare, incheiatd intre Comunitate
si organizatia internationald in cauza.

(2) Directiva 2004/18/CE se aplicd in cazul realizarii de actiuni de
catre organizatiile internationale prevazute la articolul 6 alineatul (2) din
Regulamentul (CE) nr. 3/2008.

Articolul 8

Prezentarea programelor

(1)  Pentru realizarea actiunilor care fac parte din programe, statul
membru interesat lanseaza, in fiecare an, apeluri pentru propuneri.

Cel tarziu la data de 30 noiembrie, in ceea ce priveste piata interna, si
cel tarziu la data de 31 martie, in ceea ce priveste tdrile terte, organi-
zatiile profesionale sau interprofesionale din cadrul Comunitatii, repre-
zentative pentru sectoarele in cauza (denumite in continuare ,,organizatii
care formuleaza propuneri”), isi prezintd programele statului membru.

Programele sunt prezentate intr-un format stabilit de catre Comisie si
disponibil pe site-ul internet al acesteia. Formatul este anexat cererilor
de propuneri mentionate la primul paragraf.

(2)  Programele prezentate conform alineatului (1) trebuie:

(a) sa respecte legislatia comunitard privind produsele in cauza si
comercializarea acestora;

(b) sa respecte caietul de sarcini, care contine criteriile de excludere, de
selectie si de atribuire, distribuit in acest scop de catre statele
membre interesate;

(c) sa fie suficient de detaliate pentru a putea fi evaluate conformitatea
cu legislatia aplicabila si raportul cost/beneficiu al acestora.

(3) In vederea deruldrii programelor sale, fiecare organizatie care
formuleaza propuneri alege, conform wunei proceduri competitive
adecvate, verificate de catre statul membru, unul sau mai multe
organisme de punere in aplicare a actiunilor. In cazul in care aceasti
alegere a fost efectuatd inainte de prezentarea programului, organismul
de punere in aplicare poate participa la elaborarea acestuia.
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Articolul 9

Preselectia programelor de cétre statele membre

(1)  Statele membre intocmesc lista provizorie a programelor pe care
acestea le selecteaza pe baza criteriilor stabilite in caietul de sarcini
prevazut la articolul 8 alineatul (2) litera (b).

(2)  Programele care vizeaza tari terte sunt examinate de catre statele
membre conform, in special, urmatoarelor criterii:

(a) coerenta strategiilor propuse cu obiectivele fixate;
(b) calitatea actiunilor propuse;

(c) impactul estimat in privinta evolutiei cererii pentru produsele in
cauza;

(d) asigurarile privind eficacitatea si reprezentativitatea organizatiilor
care formuleaza propuneri;

(e) capacitatile tehnice si asigurarile privind eficacitatea organismului
de punere in aplicare propus.

(3) Programele care vizeaza piata internd respectd, pe langd obli-
gatiile prevazute la articolul 8 si in prezentul articol, liniile directoare
pentru promovarea pe piata interna prevazute la articolul 5 alineatul (1)
din Regulamentul (CE) nr. 3/2008 si care figureazd in partea B din
anexa [ la prezentul regulament.

(4) In cazul in care se prevede un program care implici mai multe
state membre, statele membre in cauzd colaboreaza pentru selectionarea
programului si desemnarea unui stat membru coordonator. Acestea se
angajeaza sa participe la finantarea programelor conform articolului 14
alineatul (2) si stabilesc proceduri de colaborare administrativa pentru a
facilita monitorizarea, punerea in aplicare si controlul programelor.

(5)  Pentru programele care vizeaza tari terte, fiecare stat membru se
asigurd 1n privinta concordantei dintre actiunile nationale sau regionale
pe care le intreprind si cele cofinantate conform Regulamentului (CE)
nr. 3/2008, precum si a complementaritatii programelor prezentate cu
campaniile nationale sau regionale.

Articolul 10

Prioritate in selectia programelor care vizeaza tiri terte

(1)  Printre programele mentionate la articolul 6 alineatul (1) din
Regulamentul (CE) nr. 3/2008 prezentate de mai multe state membre,
se va acorda prioritate, in cazul programelor destinate tarilor terte, celor
care vizeaza un grup de produse si pun accentul, in special, pe aspecte
legate de calitatea, valoarea nutritionala si siguranta alimentard a
productiei comunitare.

(2)  In cazul programelor care implicd un singur stat membru sau un
singur produs, se va acorda prioritate celor care pun in evidentd
interesul comunitar, in special in ceea ce priveste calitatea, valoarea
nutritionald, precum si siguranta si reprezentativitatea productiei
agricole si alimentare europene.

Articolul 11

Selectia programelor de ciatre Comisie

(1)  in fiecare an, cel tarziu la data de 15 februarie, in ceea ce priveste
piata internd, si cel tarziu la data de 30 iunie, in ceea ce priveste tarile
terte, statele membre transmit Comisiei lista mentionata la articolul 9
alineatul (1), inclusiv, daca este cazul, lista organismelor de punere in



2008R0501 — RO — 27.12.2008 — 001.001 — 9

aplicare selectate, dacd acestea au fost deja alese conform articolului 8
alineatul (3), precum si o copie a programelor.

In cazul programelor care implicd mai multe state membre, aceastd
comunicare este realizatd de comun acord de catre statele membre n
cauza.

(2) Comisia informeaza statele membre in cauzd, dacd aceasta
constatd neconformitatea totald sau partiald a unui program prezentat:

(a) cu legislatia comunitara; sau
(b) cu liniile directoare, in ceea ce priveste piata internd; sau

(c) cu criteriile prevazute la articolul 9 alineatul (2), in ceea ce priveste
tarile terte.

Informarea prevazutd la primul paragraf se realizeazd in termen de
saizeci de zile calendaristice de la data primirii listei prevazute la
articolul 9 alineatul (1).

(3) Conform articolului 7 alineatul (2) al treilea paragraf din Regu-
lamentul (CE) nr. 3/2008, statele membre transmit programele revizuite
Comisiei in termen de 30 de zile calendaristice de la data primirii
informarii prevazute la alineatul (2) din prezentul articol.

Dupa verificarea programelor revizuite, Comisia decide, cel tarziu la 30
iunie, 1n ceea ce priveste piata internd, si cel tarziu la 30 noiembrie, 1n
ceea ce priveste tarile terte, care sunt programele pe care aceasta le
poate cofinanta conform procedurii prevazute la articolul 16 alineatul
(2) din Regulamentul (CE) nr. 3/2008.

(4)  Organizatiile care formuleaza propuneri sunt responsabile de buna
executie si gestionare a programelor selectate.

Articolul 12

Aprobarea de citre statul membru a organismelor de punere in
aplicare

(1)  Organismul de punere in aplicare selectat conform articolului 8
alineatul (3) este aprobat de catre statul membru, care informeaza
Comisia de aceasta Inainte de semnarea contractului prevdzut la
articolul 16 alineatul (1).

(2)  Statul membru verifica daca organismul de punere in aplicare
selectat dispune de mijloacele financiare si tehnice necesare pentru
asigurarea punerii in aplicare cat mai eficiente a actiunilor in confor-
mitate cu articolul 11 alineatul (3) din Regulamentul (CE) nr. 3/2008.
Acesta informeaza Comisia cu privire la procedura urmata in acest scop.

Articolul 13

Punerea in aplicare a anumitor parti dintr-un program de citre
organizatia care formuleazi propunerea

(1) O organizatie care formuleaza propuneri poate pune in aplicare
anumite parti dintr-un program, in conformitate cu articolul 11 alineatul
(2) din Regulamentul (CE) nr. 3/2008, cu urmatoarele conditii:

(a) organizatia care formuleazd propunerea indeplineste obligatiile
prevazute la articolul 11 alineatul (3) din Regulamentul (CE) nr.
3/2008;

(b) organizatia care formuleaza propunerea dispune de o experientd de
cel putin cinci ani in punerea in aplicare a acestor tipuri de actiuni;

(c) partea din program realizatd de organizatia care formuleaza
propunerea nu reprezintd mai mult de 50 % din costul total al



2008R0501 — RO —27.12.2008 — 001.001 — 10

programului, cu exceptia cazurilor justificate in mod obiectiv si
dupa autorizarea scrisa a Comisiei,

(d) organizatia care formuleazd propunerea se asigurd ca costul
actiunilor pe care intentioneaza sa le realizeze nu depaseste
tarifele practicate in mod curent pe piata.

Statul membru verificd respectarea acestor conditii.

(2) In cazul in care organizatia care formuleazi propunerea este un
organism de drept public, in sensul articolului 1 alineatul (9) al doilea
paragraf din Directiva 2004/18/CE, statele membre adopta masurile
necesare pentru ca autoritatile care atribuie contractele sd vegheze la
respectarea dispozitiilor directivei mentionate anterior.

CAPITOLUL III

FINANTAREA PROGRAMELOR

Articolul 14

Norme generale de finantare

(1)  Contributia financiara a Comunitatii este platitd statelor membre
in cauza.

(2) in cazul in care mai multe state membre participa la finantarea
unui program, cota-parte a fiecdrui stat completeazd contributia
financiard a organizatiei care formuleaza propunerea stabilita pe teri-
toriul siu. In acest caz, participarea financiardi a Comunitatii nu
depaseste limitele prevazute la articolul 13 alineatul (2) din Regula-
mentul (CE) nr. 3/2008.

(3) Detalii privind contributiile financiare previzute la articolul 13
din Regulamentul (CE) nr. 3/2008 sunt mentionate in programul
comunicat Comisiei.

Articolul 15

Norme specifice pentru piata interna

(1)  in cazul aplicarii articolului 9 din Regulamentul (CE) nr. 3/2008,
se aplica procedura prevazutd la articolul 11 alineatele (1), (2) si (3) si
articolele 14-23 din prezentul regulament.

In cazul programelor prevazute la articolul 9 din Regulamentul (CE) nr.
3/2008, contractele sunt incheiate intre statele membre in cauza si orga-
nismele de punere 1n aplicare selectate.

(2)  Activitatile de informare si promovare care primesc sprijin in
temeiul Regulamentului (CE) nr. 1698/2005 nu pot sd beneficieze de
contributia financiard a Comunitdtii in temeiul prezentului regulament.

Articolul 16

Incheierea contractelor si constituirea garantiilor

(1)  Din momentul adoptarii de ciatre Comisie a deciziei prevazute la
articolul 11 alineatul (3), fiecare organizatie care formuleaza propuneri
este informata de catre statul membru cu privire la cursul dat solicitarii
sale.

Statele membre incheie contracte cu organizatiile selectate care
formuleaza propuneri, in termen de 90 de zile calendaristice de la
data notificarii deciziei Comisiei, prevazute la articolul 11 alineatul
(3). Dupa expirarea acestui termen, nu mai poate fi Incheiat niciun
contract fara autorizare prealabila din partea Comisiei.
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(2)  Statele membre utilizeazd contractele model pe care Comisia le
pune la dispozitia acestora.

Daca este cazul, statele membre pot modifica anumite conditii din aceste
contracte model pentru a tine cont de normele nationale, doar in masura
in care acest lucru nu aduce atingere legislatiei comunitare.

(3) Contractul nu poate fi incheiat intre cele doud parti decat dupa
constituirea de catre organizatia care formuleaza propunerea, in favoarea
statului membru, in conditiile prevazute la titlul III din Regulamentul
(CEE) nr. 2220/85, a unei garantii egale cu 15 % din contributia
financiara maxima anuald a Comunitatii si a statelor membre in
cauza, destinatd sa garanteze buna executare a contractului.

Cu toate acestea, dacd organizatia contractantd este un organism de
drept public sau dacd acesta actioneazd sub tutela unui astfel de
organism, o garantie scrisd din partea autoritatii sale tutelare, care sa
acopere procentajul mentionat in primul paragraf, poate sa fie acceptata
de catre autoritatea nationald competentd, atat timp cat autoritatea
tutelara se angajeaza:

(a) sa vegheze la executarea corectd a obligatiilor asumate;

(b) sa verifice ca sumele primite sunt adecvat utilizate pentru executarea
obligatiilor asumate.

Dovada constituirii garantiei trebuie sa parvina statului membru inainte
de expirarea termenului prevazut la alineatul (1).

(4) Cerinta principald, in sensul articolului 20 din Regulamentul
(CEE) nr. 2220/85, o reprezintd punerea in aplicare a actiunilor
prevazute In contract.

(5)  Statul membru transmite imediat Comisiei o copie a contractului
si dovada constituirii garantiei.

Acesta comunica, de asemenea, Comisiei o copie a contractului incheiat
intre organizatia selectatd care formuleaza propunerea si organismul de
punere In aplicare. Contractul prevede obligatia organismului de punere
in aplicare de a se supune controalelor prevazute la articolul 25.

Articolul 17

Regimul plitilor in avans

(1) In termen de treizeci de zile calendaristice de la data semndrii
contractului prevazut la articolul 16 alineatul (1) si, in cazul programelor
multianuale, in termen de treizeci de zile de la data inceperii fiecarei
perioade de doudsprezece luni, organizatia contractantd poate prezenta
statului membru o cerere de platd in avans, insotitd de garantia
prevazuta la alineatul (3) din prezentul articol. Dupd expirarea
termenului, nu mai poate fi solicitatd plata in avans.

Fiecare platd in avans acopera maximum 30 % din contributia anuala
comunitara si cea a statului sau a statelor membre in cauza, in conditiile
prevazute la alineatele (2) si, respectiv, (3) din articolul 13 din Regu-
lamentul (CE) nr. 3/2008.

(2) Plata avansului de catre statul membru se face in termen de
treizeci de zile calendaristice de la data depunerii cererii de platd 1n
avans. Cu exceptia cazurilor de fortd majora, orice intarziere privind
platile duce la o reducere a sumei avansului lunar platit de catre
Comisie statului membru, conform normelor prevazute la articolul 9
din Regulamentul (CE) nr. 883/2006 al Comisiei (!).

(3) Plata avansului se efectueaza cu conditia constituirii de catre
organizatia contractantd, in favoarea statului membru, a unei garantii
in valoare egald cu 110 % din acel avans, conform conditiilor

(1) JO L 171, 23.6.2006, p. 1.
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prevazute la titlul III din Regulamentul (CEE) nr. 2220/85. Statul
membru transmite imediat Comisiei o copie a fiecdrei cereri de plata
in avans si dovada constituirii garantiei corespunzatoare.

Cu toate acestea, dacd organizatia contractantd este un organism de
drept public sau dacd aceasta actioneaza sub tutela unui astfel de
organism, o garantie scrisd din partea autoritdtii sale tutelare, care sa
acopere procentajul prevazut la primul paragraf, poate fi acceptata de
catre autoritatea nationald competentd, cu conditia ca autoritatea tutelara
respectivd sa se angajeze sa plateascd suma acoperita de garantie, in
cazul in care nu a fost stabilit dreptul la suma platita in avans.

Articolul 18

Pliti intermediare

(1)  Cererile de plati intermediare ale contributiei comunitare si ale
contributiei statelor membre sunt adresate statelor membre de catre
organizatiile care formuleaza propuneri, inainte de sfarsitul lunii calen-
daristice care urmeaza dupa luna in care expird fiecare perioada de trei
luni calculatd de la data semnarii contractului prevazut la articolul 16
alineatul (1).

Aceste cereri privesc platile efectuate in timpul perioadei de trei luni in
cauza si sunt Insotite de o situatie financiara recapitulativa, de copii
dupa facturi si documente justificative aferente si de un raport inter-
mediar de executare a contractului pentru perioada trimestriald
respectivd (denumit 1n continuare ,raport trimestrial”’). Daca nu a fost
efectuatd nicio platd sau nu a avut loc nicio activitate pe timpul
perioadei de trei luni In cauza, aceste documente sunt transmise auto-
ritatii nationale competente in termenul prevazut la primul paragraf.

Cu exceptia cazurilor de fortd majord, depunerea cu intdrziere a unei
cereri de platd intermediara insotitd de documentele mentionate in al
doilea paragraf atrage reducerea platii cu 3 % pentru fiecare luna
intreagd de intarziere.

(2)  Platile intermediare se efectueaza cu conditia verificarii prealabile
de catre statul membru a documentelor mentionate la alineatul (1) al
doilea paragraf.

(3) Platile intermediare si platile in avans prevazute la articolul 17
cumulate nu pot depasi 80 % din contributia financiard anuala totala a
Comunitatii si a statelor membre in cauza mentionate la alineatele (2) si,
respectiv, (3) din articolul 13 din Regulamentul (CE) nr. 3/2008. Odata
cu atingerea acestui nivel, nu mai poate fi inaintata nicio alta cerere de
platd intermediara.

Articolul 19
Plata soldului

(1)  Cererea de plata a soldului este inaintata statului membru de catre
organizatia care formuleazd propunerea, in termen de patru luni de la
data finalizarii actiunilor anuale specificate in contractul prevazut la
articolul 16 alineatul (1).

Pentru a putea fi consideratd admisibild, cererea este insotitd de un
raport (denumit in continuare ,,raport anual”’) compus din:

(a) o situatie recapitulativa a actiunilor realizate si o evaluare a rezul-
tatelor obtinute, care pot fi constatate la data intocmirii raportului;

(b) o situatie financiara recapitulativd, care sa pund in evidentd toate
cheltuielile planificate si efectuate.

Raportul anual este insotit de copii dupa facturi si de documente justi-
ficative referitoare la platile efectuate.



2008R0501 — RO —27.12.2008 — 001.001 — 13

Cu exceptia cazurilor de fortd majord, depunerea cu intdrziere a unei
cereri de plata a soldului atrage reducerea soldului cu 3 % pentru fiecare
luna de intarziere.

(2) Plata soldului se efectueaza cu conditia verificarii prealabile de
catre statul membru a facturilor si a documentelor prevazute la alineatul
(1) al treilea paragraf.

in cazul in care cerinta principala prevazuta la articolul 16 alineatul (4)
nu este integral indeplinitd, soldul platibil se reduce proportional.

Articolul 20

Plati efectuate de statul membru

Statul membru efectueaza platile prevazute la articolele 18 si 19 in
termen de saizeci de zile calendaristice de la data primirii cererii de
plata.

Cu toate acestea, acest termen poate fi suspendat in orice moment al
perioadei de saizeci de zile de la prima Inregistrare a cererii de plata,
prin notificare adresata organizatiei contractante creditoare privind faptul
ca cererea acesteia nu este admisibild, fie deoarece plata nu este
exigibila, fie pentru ca cererea nu este sustinutd de documentele justi-
ficative solicitate pentru toate cererile suplimentare, fie pentru ca statul
membru estimeaza ca fiind necesar sa primeasca informatii suplimentare
sau sd procedeze la efectuarea de verificari. Termenul incepe sa curga
din nou de la data primirii informatiilor solicitate sau de la data verifi-
carilor efectuate de catre statul membru, care trebuie trimise sau,
respectiv, efectuate in termen de treizeci de zile calendaristice de la
data notificarii.

Cu exceptia cazurilor de fortd majora, orice intarziere in ceea ce priveste
platile atrage o reducere a avansului lunar platit de céatre Comisie
statului membru, in conformitate cu prevederile articolului 9 din Regu-
lamentul (CE) nr. 883/2006.

Articolul 21

Garantii

(1)  Garantia prevazuta la articolul 17 alineatul (3) se elibereaza cu
conditia stabilirii definitive de catre statul membru 1n cauza a dreptului
la valoarea avansului.

(2)  Garantia prevazuta la articolul 16 alineatul (3) trebuie sa aiba un
termen de valabilitate care sd acopere perioada pana la plata soldului si
se elibereaza prin scrisoare de descdrcare de catre autoritatea nationald
competenta.

Garantia se elibereaza in termenele si conditiile prevazute la articolul 20
pentru plata soldului.

(3) Garantiile executate, precum si penalitatile aplicate se deduc din
cheltuielile cofinantate de catre Comunitate si se declarda la Fondul
European de Garantare Agricolda (FEGA).

Articolul 22

Documente care trebuie prezentate Comisiei

(1) Raportul anual este prezentat dupd finalizarea fiecarei etape
anuale, chiar dacd nu este Tnaintata nicio cerere de platd a soldului.

(2)  Statul membru transmite Comisiei, in termen de treizeci de zile
calendaristice de la plata soldului prevazuta la articolul 19 alineatul (2),
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situatiile recapitulative prevazute la articolul 19 alineatul (1) al doilea
paragraf literele (a) si (b).

(3)  Statul membru transmite Comisiei, de doua ori pe an, rapoartele
trimestriale necesare pentru platile intermediare conform articolului 18.

Primul si al doilea raport trimestrial se trimit in termen de saizeci de zile
calendaristice de la data primirii celui de-al doilea raport trimestrial de
catre statul membru, iar al treilea si al patrulea raport trimestrial sunt
insotite de situatiile recapitulative prevazute la alineatul (2) din
prezentul articol.

Raportul anual pentru anul incheiat poate sa includa raportul trimestrial
corespunzator celui de-al patrulea trimestru.

(4) In termen de treizeci de zile calendaristice de la plata soldului,
statul membru trimite Comisiei o situatie financiara cu detalierea chel-
tuielilor efectuate pe baza contractului, prezentatd intr-un format stabilit
de catre Comisie si transmis statelor membre. Situatia financiard este
insotita de avizul motivat al statului membru privind executarea
sarcinilor prevdzute in cadrul etapei incheiate.

Situatia financiard mai atestd cd, in urma verificarilor efectuate conform
articolului 18 alineatul (2) si al articolului 19 alineatul (2), toate chel-
tuielile pot fi considerate eligibile conform conditiilor contractuale.

CAPITOLUL 1V
MONITORIZARE SI CONTROL

Articolul 23

Utilizarea materialelor

(1)  Statele membre verificd conformitatea cu legislatia comunitara a
materialelor informative si de promovare realizate sau utilizate in cadrul
programelor finantate in temeiul prezentului regulament.

Acestea transmit Comisiei lista materialelor aprobate.

(2)  Materialele realizate si finantate in cadrul unui program prevazut
la alineatul (1), inclusiv creatiile grafice, vizuale sau audiovizuale,
precum si site-urile internet, pot face obiectul unor utilizari ulterioare
sub rezerva autorizdrii scrise prealabile a Comisiei, a organizatiilor care
formuleaza propuneri in cauza si a statelor membre care contribuie la
finantarea programului, tinand cont de drepturile partilor contractante
care decurg din legea nationald care reglementeaza contractul.

Articolul 24

Monitorizarea programelor

(1)  Grupul de monitorizare prevazut la articolul 12 alineatul (1) din
Regulamentul (CE) nr. 3/2008 se reuneste periodic pentru a monitoriza
stadiul de executie a diferitelor programe care beneficiazd de finantare
in temeiul prezentului regulament.

in acest scop, grupul de monitorizare este informat, pentru fiecare
program, cu privire la calendarul actiunilor prevazute, rapoartele trimes-
triale si anuale, precum si cu privire la rezultatele controalelor efectuate
in conformitate cu articolele 18, 19 si 25 din prezentul regulament.

Grupul este prezidat de un reprezentant al statului membru in cauzi. In
cazul programelor care implicdi mai multe state membre, acesta este
prezidat de un reprezentant desemnat de statele membre in cauza.



2008R0501 — RO —27.12.2008 — 001.001 — 15

(2)  Functionarii si alti membri ai personalului Comisiei pot participa
la activitatile organizate in cadrul unui program care beneficiaza de
finantare 1n temeiul prezentului regulament.

Articolul 25

Controale efectuate de statele membre

(1)  Statul membru in cauzd stabileste mijloacele cele mai adecvate
pentru a asigura controlul programelor si actiunilor care beneficiaza de
finantare in temeiul prezentului regulament si informeazd Comisia cu
privire la acestea.

Controalele sunt efectuate in fiecare an, pentru cel putin 20 % din
programele finalizate in cursul anului anterior, cu un minim de doua
programe, si acoperda cel putin 20 % din bugetele totale ale acestor
programe finalizate in anul anterior. Esantionarea pentru selectarea
programelor se realizeaza pe baza unei analize de risc.

Statul membru transmite Comisiei un raport pentru fiecare program
controlat, descriind rezultatele controalelor efectuate, precum si
anomaliile constatate. Raportul se transmite imediat dupa finalizarea
acestuia.

(2)  Statul membru adopta masurile necesare pentru a verifica, in
special prin controale tehnice si de naturd contabild efectuate la sediul
organizatiei contractante si al organismului de punere in aplicare:

(a) exactitatea informatiilor si a documentelor justificative prezentate;

(b) indeplinirea tuturor obligatiilor stipulate in contractul prevazut la
articolul 16 alineatul (1).

Fara a aduce atingere Regulamentului (CE) nr. 1848/2006 al
Comisiei ('), statul membru informeaza in cel mai scurt termen
Comisia cu privire la orice nereguld constatata in timpul controalelor
efectuate.

(3) In cazul programelor care implici mai multe state membre,
acestea adoptd madsurile necesare pentru coordonarea controalelor si
informeaza Comisia cu privire la acestea.

(4) Comisia poate sa participe, in orice moment, la controalele
previzute la alineatele (1), (2) si (3). In acest scop, autorititile
nationale competente transmit Comisiei, cu cel putin treizeci de zile
inaintea controalelor, un calendar provizoriu al controalelor care
urmeaza sa fie efectuate de catre statul membru.

Comisia poate proceda la efectuarea oricarui control suplimentar pe care
aceasta 1l considerd necesar.

Articolul 26

Recuperarea plitilor nedatorate

(1) In caz de pliti nedatorate, beneficiarul ramburseaza sumele in
cauzd, la care se adauga dobanda pentru perioada scursd intre platd si
rambursarea efectuata de beneficiar.

Rata dobanzii aplicate este stabilita conform articolului 86 alineatul (2)
litera (b) din Regulamentul (CE, Euratom) nr. 2342/2002.

(2)  Sumele recuperate, precum si dobanzile aferente se platesc in
contul agentiilor de platd sau al departamentelor statelor membre si se
deduc de catre acestea din cheltuielile finantate de FEGA, proportional
cu contributia financiard comunitara.

(1) JO L 355, 15.12.2006, p. 56.
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Articolul 27
Sanctiuni
(1)  in caz de fraudi sau neglijente grave, organizatia care formuleazi

propunerea ramburseaza de doud ori diferenta dintre suma platita initial
si suma datorata efectiv.

(2)  Sub rezerva articolului 6 din Regulamentul (CE, Euratom) nr.
2988/95 al Consiliului ('), reducerile prevazute prin prezentul regu-
lament se aplica fara a aduce atingere eventualelor sanctiuni supli-
mentare aplicabile in virtutea altor prevederi din legislatia comunitara
sau din legislatiile nationale.

CAPITOLUL V
ABROGARE, DISPOZITII TRANZITORII SI FINALE

Articolul 28

Abrogare
Regulamentul (CE) nr. 1071/2005 si Regulamentul (CE) nr. 1346/2005
se abroga.

Cu toate acestea, regulamentele abrogate se aplici in continuare
programelor de informare si promovare a caror finantare a fost decisa
de catre Comisie inaintea intrarii in vigoare a prezentului regulament.

Trimiterile la regulamentele abrogate se interpreteaza ca trimiteri la
prezentul regulament si se interpreteaza conform tabelului de cores-
pondentd care figureaza in anexa IV.

Articolul 29

Intrare in vigoare

Prezentul regulament intrd in vigoare in a saptea zi de la data publicarii
in Jurnalul Oficial al Uniunii Europene.

Prezentul regulament este obligatoriu in toate elementele sale si se
aplica direct in toate statele membre.

(1) JO L 312, 23.12.1995, p. 1.
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ANEXA I
PIATA INTERNA

A. LISTA TEMELOR SI A PRODUSELOR

— fructe si legume proaspete;

— fructe si legume procesate;

— in textil;

— plante vii si produse de horticulturd ornamentald;
— ulei de masline si masline de consum,;

— uleiuri din seminte;

— lapte si produse lactate;

— carne proaspata, refrigerata sau congelatd, produsa conform unor
standarde de calitate la nivel comunitar sau national;

— marcarea oualor destinate consumului uman;

— miere si produse apicole;

— vinuri cu denumire de origine protejata sau indicatie geografica protejata,
vinuri cu indicatia soiurilor de struguri de vinificatie;

— simbol grafic al regiunilor ultraperiferice, astfel cum este prevazut in
legislatia agricold;

— denumirea de origine protejatd (DOP), indicatie geograficd protejata
(IGP) sau specialitate traditionald garantata (STG) conform Regula-
mentului (CE) nr. 509/2006 al Consiliului (') si Regulamentului (CE)
nr. 510/2006 al Consiliului (%) si produse inregistrate in cadrul acestor
reglementari,

— agricultura ecologica conform Regulamentului (CEE) nr. 2092/91 al
Consiliului (°) si produse inregistrate conform acestui regulament;

— carne de pasare.

B. LINII DIRECTOARE

Prezentele linii directoare au drept obiectiv oferirea unor indicatii orientative
in ceea ce priveste mesajele, grupurile-tintd si instrumentele care trebuie sa
se afle in centrul programelor de informare si promovare a diferitelor
categorii de produse.

Fara a aduce atingere prioritatilor prezentate la articolul 8 alineatul (1) din
Regulamentul (CE) nr. 3/2008, ar trebui ca propunerile de programe sa fie
redactate, in mod general, tinandu-se cont de principiile urmatoare:

— in cazul in care programele sunt propuse de mai multe state membre, este
necesar ca acestea sa cuprinda strategii, actiuni si mesaje coordonate;

— ar trebui ca programele sa fie, de preferinta, multianuale si ca amploarea
acestora sa fie suficientd pentru a avea un impact semnificativ pe pietele-
tintd. Dacd este cazul, acestea pot fi puse in aplicare pe pietele mai
multor state membre;

— este necesar ca mesajele programelor sa ofere informatii obiective cu
privire la proprietatile intrinseci si/sau cu privire la valoarea nutritionald
a produselor in cadrul unui regim echilibrat, cu privire la metodele de
productie sau la calitatea ecologica a acestora;

— ar trebui ca programele sd contind mesaje-cheie care sd prezinte un
interes pentru consumatori, profesionisti si sectorul comertului din mai
multe state membre.

(1) JO L 93, 31.3.2006, p. 1.

@) JO L 93, 31.3.2006, p. 12.
() JO L 198, 22.7.1991, p. 1.
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FRUCTE SI LEGUME PROASPETE
Analiza globala a situatiei

In timp ce productia comunitard de fructe si legume creste, consumul
acestor produse rdmane, in general, stabil.

Se poate observa un dezinteres din partea consumatorilor, mai accentuat
la populatia tanara, in special la copii si adolescenti in institutiile scolare.
Acest comportament dauneaza unei alimentatii echilibrate.

Obiective

Este vizata ameliorarea imaginii de ,,prospetime” si de ,,natural” a acestor
produse, incurajarea consumului regulat al acestora si includerea tinerilor
in cadrul populatiei consumatoare. Acest din urma obiectiv poate fi atins
incurajand consumul de astfel de produse in randul tinerilor, in special in
randul copiilor si adolescentilor 1n institutiile scolare.

Grupurile-tinta

— gospodarii;

— copil in institutii scolare;
— serviciile de catering;
— medici si nutritionisti.
Mesaje principale

— promovarea unei abordari de tipul ,cinci pe zi” (recomandare
constand in incurajarea consumului de cel putin cinci portii de
fructe si legume pe zi). Ar trebui ca aceasta abordare sa fie privi-
legiata in cazul unor actiuni de promovare a fructelor si legumelor
destinate Tn mod special copiilor si adolescentilor in institutiile
scolare;

— produse naturale si proaspete;

— calitate (siguranta, valoare nutritionala si organoleptica, metoda de
productie, protectia mediului, legatura cu natura);

— placere;
— regim echilibrat;

— diversitate si caracter sezonier al aprovizionarii cu produse proaspete,
informatii privind gustul si utilizarea acestora;

— trasabilitate;

— accesibilitate si usurinta pregatirii: multe fructe si legume nu necesita
gdtire.

Instrumente principale

— instrumente electronice (site-uri internet care prezintda produsele
disponibile, cu jocuri online pentru tineri);

— linie telefonica de informare;

— relatii publice cu mass-media, publicitate (presa specializata, presa
destinata femeilor, reviste pentru tineret etc.);

— contacte cu medici si nutritionisti;

— actiuni pedagogice in randul copiilor si adolescentilor in institutiile
scolare cu mobilizarea cadrelor didactice si a responsabililor
cantinelor scolare;

— actiuni de informare a consumatorilor in punctele de vanzare;

— alte instrumente (pliante si brosuri continand informatii referitoare la
produse si retete, jocuri pentru copii etc.);

— mass-media vizuald (cinema, canale TV specializate);
— spoturi radio;

— participare la targuri.



2008R0501 — RO — 27.12.2008 — 001.001 — 19

Durata programelor

De la douasprezece la treizeci si sase de luni, cu o preferintd pentru
programele multianuale cu obiective stabilite pentru fiecare etapa.

FRUCTE SI LEGUME PROCESATE
Analiza globala a situatiei

Acest sector trebuie sa faca fata concurentei din ce in ce mai acerbe a
mai multor tari terte.

Avand in vedere faptul cd cererea creste constant, in special datoritd
usurintei consumarii acestor produse, este important ca industria comu-
nitard s poata profita de acest potential. Din acest motiv, se justifica
sprijinul acordat actiunilor de informare si de promovare.

Obiective

Modernizarea si intinerirea imaginii produsului si furnizarea informatiilor
necesare pentru incurajarea consumului acestuia.

Grupuri-tinta

— gospodarii;

— servicii de catering si cantine scolare;
— medici si nutritionisti.

Mesaje principale

— calitate (siguranta, valoare nutritionala si organoleptica, metode de
preparare);

— usurinta utilizarii;

— placere;

— varietatea ofertei si disponibilitatea produselor pe toatd durata anului;
— regim echilibrat;

— trasabilitate.

Instrumente principale

— instrumente electronice (site-uri internet);

— linie telefonicd de informare;

— relatii publice cu mass-media si publicitate (presa specializata, pentru
femei, culinara etc.);

— demonstratii In punctele de vanzare;

— contacte cu medici si nutritionisti;

— alte instrumente (pliante si brosuri cu produse si retete);
— mass-media vizuale;

— participare la targuri.

Durata programelor

De la doudsprezece la treizeci si sase de luni, cu o preferintd pentru
programele multianuale cu obiective stabilite pentru fiecare etapa.

IN TEXTIL
Analiza globala a situatiei

Ca urmare a liberalizarii schimburilor internationale din sectorul
textilelor si vestimentatiei, inul comunitar a trebuit sa facad fatd unei
concurente acute a inului provenit din alte parti la preturi foarte
atractive. Acesta mai este in concurentd cu alte fibre textile. in plus,
consumul de materiale textile indica o tendintd de stagnare.

Obiective

— dezvoltarea imaginii si notorietatii inului comunitar si punerea in
valoare a calitatilor sale speciale;

— cresterea consumului acestui produs;
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— informarea consumatorilor cu privire la caracteristicile noilor produse
introduse pe piata.

Grupuri-tinta

— profesionistii principali din acest sector (stilisti, creatori, designeri,
confectioneri, editori);

— distribuitori;

— institutii de Invatdmant in care se predau meserii din sectorul
textilelor, modei si decoratiunilor (profesori si elevi);

— formatori de opinie;
— consumatori.
Mesaje principale

— calitate asociata conditiilor de productie a materiei prime, varietatilor
adaptate si competentelor specializate ale diferitilor actori din aceasta
filiera;

— mare diversitate si bogatie a ofertei comunitare, atat din punct de
vedere al produselor (vestimentatie, decoratiuni, lenjerie), cat si in
privinta creativitatii si a inovarii.

Instrumente principale
— instrumente electronice (site-uri internet);
— targuri si saloane profesionale;

— actiuni de informare in randul producatorilor din aceastd filiera
(creatori, confectioneri, distribuitori si editori);

— informatii la punctele de vanzare;
— relatii cu presa specializata;

— actiuni de naturd didacticd de informare 1n scolile cu profil textil,
moda etc.

Durata programelor

De la douasprezece la treizeci si sase de luni, cu o preferintd pentru
programele multianuale cu obiective stabilite pentru fiecare etapa.

PLANTE VII SI PRODUSE DE HORTICULTURA ORNAMENTALA
Analiza globald a situatiei

In ceea ce priveste aprovizionarea, acest sector trebuie sia faca fata
concurentei crescute dintre produsele Comunitatii si cele provenind din
tari terte.

Studii de evaluare a campaniilor de promovare derulate intre 1997 si
2000 indica faptul ca pentru a facilita vanzarea produselor comunitare in
cadrul Comunitatii, trebuie imbunatatitd si rationalizatd organizarea
ansamblului lantului de productie, de la producator pana la distribuitor,
si 0 mai bund informare a consumatorilor cu privire la calitatile parti-
culare si a varietatii produselor comunitare.

Obiective
— cresterea consumului de flori si plante de origine comunitard;

— Incurajarea practicilor ecologice si o mai buna popularizare a
metodelor de productie care protejeaza mediul;

— intarirea parteneriatului dintre profesionistii din mai multe state
membre, fapt care permite, in special, schimbul de cele mai
avansate cunostinte din acest sector si o mai buna informare a
actorilor din ansamblul lantului de productie.

Grupuri-tinta

— producatori, pepiniere, distribuitori si alti operatori din sector;
— studenti si copii de varsta scolard;

— formatori de opinie: jurnalisti, profesori,

— consumatori.
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Mesaje principale

— informatii privind calitatea si varietatea produselor comunitare;
— metode de productie care protejeaza mediul;

— tehnici vizand elaborarea de produse mai durabile;

— varietate optima de plante si flori;

— rolul plantelor si florilor in bunastare si in calitatea vietii.
Instrumente principale

— contacte cu mass-media;

— targuri si expozitii: standuri prezentdnd produse din mai multe state
membre;

— actiuni de formare destinate profesionistilor, consumatorilor si
studentilor;

— actiuni de schimb de cunostinte privind imbunatatirea si durabilitatea
acestor produse;

— actiuni de informare a consumatorului prin intermediul presei si prin
initiative precum, de exemplu, publicarea unui catalog, prin calendare
de gradinarit si, eventual, prin campanii de genul ,,Planta lunii”;

— utilizarea frecventa a instrumentelor electronice (internet, CD-ROM
etc.).

Durata programelor

De la doudsprezece luni la treizeci si sase de luni, cu o preferintd pentru
programele ce prezintd, pentru fiecare etapd, o strategie si obiective
temeinic justificate.

ULEI DE MASLINE SI MASLINE DE CONSUM
Analiza globala a situatiei

Avand in vedere oferta de ulei de masline si de masline de consum in
crestere, debuseele de pe piata interna si cea internationald joaca un rol
important in mentinerea echilibrului pe piata comunitard. La nivelul
cererii, situatia este foarte diferitd, in functie de faptul dacd este vorba
de pietele in mod traditional consumatoare sau de pietele in care prezenta
uleiului de masline si a maslinelor de consum este relativ recenta.

in statele membre ,in mod traditional consumatoare” (Spania, Italia,
Grecia si Portugalia), produsele in cauza sunt, in general, bine
cunoscute si consumul acestora atinge niveluri ridicate. Acestea sunt
piete mature unde este putin probabil ca cererea globald sd creasca,
dar care, tinand cont de contributia lor actuald la consumul de ulei de
masline, prezintad in continuare interes pentru acest sector.

In statele membre ,recent consumatoare”, consumul pe cap de locuitor a
crescut, dar riméane inca relativ scazut (in cadrul Comunitatii in structura
ei de la data de 30 aprilie 2004), chiar marginal (in majoritatea statelor
membre care au aderat la 1 mai 2004). Multi consumatori nu cunosc
calitatile si diferitele utilizari posibile ale uleiului de masline si ale
maslinelor de consum. Aceastd piatd prezintd, prin urmare, mai multe
perspective de evolutie a cererii.

Obiective

— prioritar, cresterea consumului acestor produse in statele membre
Lrecent consumatoare”, imbunatitind intrarea acestora pe piete, si
cresterea consumului acestora prin diversificarea utilizarii acestora
si oferind informatiile necesare;

— Iintarirea si dezvoltarea consumului in statele membre ,,in mod tradi-
tional consumatoare”, Tmbunatitind informarea consumatorilor cu
privire la aspecte mai putin cunoscute si fidelizand segmentul de
populatie tanara.

Grupuri-tinta

— responsabili cu vanzarile: in cazul statelor membre ,,in mod tradi-
tional consumatoare”, in special persoanele cu varste intre 20 si 40
de ani;
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formatori de opinie (gastronomi, bucatari, patroni de restaurante,
jurnalisti), presa cu caracter general si cea specializatd (gastronomica,
pentru femei, stiluri diverse);

presa medicald si paramedicald;

distribuitori (in statele membre ,,recent consumatoare”).

4. Mesaje principale

calitatile gastronomice si caracteristicile organoleptice ale uleiului de
masline virgin (aroma, culoare, gust), diferite in functie de diferitele
varietati de ulei de masline, de teren, recolte, DOP/IGP etc. Aceasta
nomice;

exista diferite categorii de ulei de masline;

calitatile sale nutritionale fac din uleiul de masline un element funda-
mental al unui regim sandtos si echilibrat: acesta reuseste sa Tmbine
placerea culinard cu exigentele unei alimentatii sanatoase si echi-
librate;

regulile privind controlul, certificarea calitdtii, precum si etichetarea
uleiurilor de masline;

informatii privind ansamblul uleiurilor de masline si/sau al maslinelor
de consum inregistrate ca DOP sau IGP in cadrul Comunitatii;

maslinele de consum sunt un produs natural si sdnatos, adaptat atat
necesitatilor unui consum lejer, cat si pregatirii de mancaruri sofis-
ticate;

caracteristici varietale ale maslinelor de consum.
special in statele membre ,,recent consumatoare”:

uleiul de masline, in special uleiul de masline extravirgin, este un
produs natural rezultat al unei traditii si al unor metode traditionale,
care se pliaza bucatariei moderne plind de savoare; acesta poate fi
utilizat, cu usurintd, in bucatiria mediteraneand, dar si in oricare
bucatarie moderna;

staturi de utilizare.
special in statele membre ,,in mod traditional consumatoare”:

avantajele pe care le prezintd cumpdrarea unui ulei de masline imbu-
teliat in sticla (cu etichetd contindnd informatii utile pentru
consumator);

modernizarea imaginii unui produs cu o lungd traditie si cu o
importanta dimensiune culturala.

Fara a aduce atingere articolului 4 alineatul (3), informatiile privind
calitdtile nutritionale ale uleiului de masline si ale maslinelor de
consum trebuie sa se bazeze pe date stiintifice general recunoscute si

sa

respecte cerintele stabilite in Directiva 2000/13/CE a Parlamentului

European si a Consiliului (1).

5. Instrumente principale

internetul si alte mijloace electronice (CD-ROM, DVD etc.);

promovare in punctele de véanzare (degustare, retete, difuzare de
informatii);

relatii cu presa si relatii publice (evenimente, participare la targuri
etc.);

publicitate (sau editoriale publicitare) in presa (cu caracter general,
gastronomica, pentru femei si de mod de viatd);

actiuni in parteneriat cu corpul medical si paramedical (relatii publice
in cercurile medicale);

mijloace de comunicare audiovizuale (televiziune si radio);

participare la targuri.

(1) JO L 109, 6.5.2000, p. 29.
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6. Durata si amploarea programelor

De la douasprezece la treizeci si sase de luni, cu o preferintd pentru
programele multianuale care prezinta, pentru fiecare etapa, o strategie
si obiective justificate in mod obiectiv.

Se va acorda prioritate programelor a caror aplicare este prevazuta in cel
putin doud state membre ,,recent consumatoare”.

ULEIURI DE SEMINTE

In acest sector, se va acorda prioritate programelor axate pe uleiul de rapita
sau altor programe ce prezintd caracteristicile diferitelor uleiuri de seminte.

A. ULEIUL DE RAPITA
1. Analiza globald a situatiei

Ca urmare a reformei politicii agricole comune, productia de ulei de
rapitd nu primeste niciun ajutor special si trebuie de acum inainte sa
se centreze pe necesitdtile pietei. Promovarea uleiului de rapitd, care

cerealiera caracterizata de o supraproductie structurald, va contribui la
echilibrarea pietei culturilor arabile si a consumului diferitelor uleiuri
vegetale in cadrul Comunitatii. Comunitatea este, in prezent,
exportator net de ulei de rapita.

In cursul ultimilor ani, au fost dezvoltate varietiti de rapitd cu carac-
teristici nutritionale apreciabile. Acest fapt a determinat o imbuna-
tatire a calitatii. Au fost dezvoltate produse noi, spre exemplu
uleiurile de rapita presate la rece, cu gust deosebit de alune.

Valoarea nutritionala a uleiului de rapita a facut obiectul unor
cercetdri la nivel mondial ale caror rezultate confirma caracteristicile
dietetice si fiziologice benefice ale produsului. Ar trebui sa se
informeze medicii, nutritionistii §i consumatorii cu privire la rezul-
tatele cercetarilor cele mai recente.

2. Obiective

— Imbunatatirea nivelului cunostintelor privind caracteristicile
uleiului de rapita si evolutia sa recenta;

— cresterea consumului prin informarea consumatorilor, precum si a
profesionistilor din domeniul medical si paramedical, cu privire la
valoarea nutritionala a uleiului de rapita.

3. Grupuri-tinta
— gospodarii, in special persoanele care se ocupd cu cumpdraturile;
— formatorii de opinie (jurnalisti, bucdtari, medici si nutritionisti);
— distribuitori;
— presa medicald si paramedicala;
— industria agroalimentara.

4. Mesaje principale

— uleiul de rapita, prin calitatile sale nutritionale, reprezinta un
element important al unei alimentatii sanatoase si echilibrate;

— compozitia in acizi grasi a uleiului de rapitd este benefica;
— sfaturi de utilizare;
— informatii privind evolutia produsului si a varietatilor sale.

Fard a aduce atingere articolului 4 alineatul (3), informatiile privind
calitatile nutritionale ale uleiului de rapitd trebuie sa se bazeze pe
date stiintifice general recunoscute si sa respecte cerintele stabilite in
Directiva 2000/13/CE.

5. Instrumente principale

— promovarea in punctele de vanzare (degustare, retete, difuzarea de
informatii);

— publicitate (sau editoriale publicitare) in presa (cu caracter
general, gastronomicd, pentru femei, mod de viatd);
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— actiuni de relatii publice (evenimente, participare la saloane
alimentare);

— actiuni in parteneriat cu corpul medical si paramedical,

— actiuni in parteneriat cu restaurante, intreprinderi de catering si
bucatari;

— internet.

6. Durata programelor

De la doudsprezece la treizeci si sase de luni.

B. ULEIUL DE FLOAREA-SOARELUI

Nu se acorda prioritate programelor destinate uleiului de floarea-soarelui
decat daca conditiile de pe piata justifica acest lucru.

1.

Analiza globald a situatiei

in cadrul Comunitatii, mai mult de douid milicane de hectare sunt
plantate cu floarea-soarelui, iar productia de seminte de floarea-
soarelui depaseste 3,5 milioane de tone pe an. Uleiul de floarea-
soarelui consumat in cadrul Comunitatii este, in special, produs din
seminte cultivate pe teritoriul acesteia. Cu toate acestea, scaderea
trituratiei va reduce productia de ulei de floarea-soarelui comunitar
in cursul anului agricol 2004/2005. Avand in vedere ca preturile
mondiale sunt in crestere si ca este posibild o penurie in ceea ce
priveste aprovizionarea, nu se acordd prioritate programelor care se
axeaza exclusiv pe uleiul de floarea-soarelui. Uleiul de floarea-
soarelui poate, cu toate acestea, sd fie inclus in cadrul unor
programe privind mai multe uleiuri de seminte de origine comunitara.

Uleiul de floarea-soarelui este, in mod special, interesant pentru
anumite utilizari, mai ales pentru prdjirea alimentelor. Acesta este,
de asemenea, bogat in acizi grasi nesaturati si in vitamina E.
Obiectivul campaniei este acela de a informa consumatorii, comer-
ciantii si distribuitorii cu privire la diferitele utilizari, tipuri si carac-
teristici ale uleiului de floarea-soarelui, precum si cu privire la
legislatia comunitard privind calitatea acestuia. Este necesar ca
aceste campanii sa fie concepute cu scopul de a transmite informatii
obiective.

. Obiective

Informarea consumatorilor si a profesionistilor din sector cu privire
la:

— diferitele utilizari ale uleiului de floarea-soarelui, caracteristicile
acestuia si valoarea sa nutritionala;

— legislatia si normele referitoare la calitate, regulile privind
etichetarea.

. Grupuri-tinta

— gospodarii, in special, persoanele care se ocupa de cumparaturi,
— formatori de opinie (jurnalisti, bucatari, medici si nutritionisti);
— distribuitori;

— industria agroalimentara.

. Mesaje principale

Mesajele principale ale programelor trebuie sd ofere informatii cu
privire la:

— avantajele unei utilizari adecvate a uleiului de floarea-soarelui,
cantitatea ridicatd de vitamina E a uleiului obtinut din seminte
de floarea-soarelui comparativ cu alte uleiuri vegetale, faptul ca
uleiul de floarea-soarelui este renumit pentru gustul sdau usor si
calitatile de ulei pentru prajit;

— legislatia si normele care reglementeaza calitatea uleiului de
floarea-soarelui;

— compozitia in acizi grasi si valoarea nutritionald a uleiului de
floarea-soarelui;



2008R0501 — RO —27.12.2008 — 001.001 — 25

— rezultatele cercetdrilor stiintifice si ale evolutiei tehnice in ceea ce
priveste uleiul de floarea-soarelui si alte uleiuri vegetale.

Fara a aduce atingere articolului 4 alineatul (3), informatiile privind
calitatile nutritionale ale uleiului de floarea-soarelui trebuie sa se
bazeze pe date stiintifice general recunoscute si sd respecte
cerintele stabilite in Directiva 2000/13/CE.

5. Instrumente principale

— distribuirea de materiale informative in punctele de vanzare
(puncte de vanzare si comercializare);

— publicitate (sau editoriale publicitare) in presa cu caracter general,
cea gastronomicd, pentru femei si de mod de viata;

— actiuni de relatii publice (evenimente, participare la saloane
alimentare);

— internet.
6. Durata programelor
De la douasprezece la treizeci si sase de luni.
LAPTE SI PRODUSE LACTATE
Analiza globala a situatiei

Consumul de lapte lichid a scazut mai ales in tarile mari consumatoare,
in special ca urmare a concurentei ,,bauturilor nealcoolice” in randul
tinerilor. Consumul de diverse produse care substituie laptele inlocuieste,
treptat, consumul de lapte lichid. In schimb, se poate observa o crestere
globala a consumului de produse lactate exprimate in echivalent lapte.

Obiective

— cresterea consumului de lapte lichid pe pietele ce prezinta un
potential de crestere si mentinerea consumului pe pietele saturate;

— cresterea consumului de produse lactate, In general;

— fncurajarea tinerilor, a viitorilor consumatori adulti, sd consume mai
mult lapte si mai multe produse lactate.

Grupuri-tinta
Consumatorii, In general si, in special:

— copiii si adolescentii, in special fetele cu varsta intre opt si treis-
prezece ani;

— femeile de diferite varste;
— persoanele in varsta.
Mesaje principale

— laptele si produsele lactate sunt produse sanatoase si naturale,
adaptate vietii moderne, care se consuma cu placere;

— laptele si produsele lactate au o valoare nutritionald speciald, benefica
in special anumitor grupe de varste;

— continutul mesajelor trebuie sa fie unul pozitiv, care sa tina cont de
particularitatile consumului pe diferite piete;

— existd o gamd larga de produse lactate adaptate diferitilor consu-
matori si situatii de consum;

— existd lapte si produse lactate cu un continut scazut de grasime, fapt
care convine mai mult anumitor consumatori;

— este esentiala asigurarea continuitdtii mesajelor principale pe toatd
durata programului, pentru a convinge consumatorii de beneficiile
pe care le pot avea ca urmare a consumului regulat al acestor
produse.

Fara a aduce atingere articolului 4 alineatul (3), informatiile privind
calitatile nutritionale ale laptelui si ale produselor lactate trebuie sd se
bazeze pe date stiintifice general recunoscute si s respecte cerintele
stabilite in Directiva 2000/13/CE.
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5. Instrumente principale
— instrumente electronice;
— linie telefonica de informare;

— contacte cu mass-media si publicitate (presa specializata, pentru
femei, pentru tineri etc.);

— contacte cu medici si nutritionisti;
— contacte cu personalul didactic si cu institutiile scolare;
— alte instrumente (pliante si brosuri, jocuri pentru copii etc.);
— demonstratii in punctele de vanzare;
— mass-media vizuale (cinema, canale de televiziune specializate);
— spoturi radio;
— participare la saloane si targuri.
6. Durata si amploarea programelor

De la doudsprezece la treizeci si sase de luni, cu o preferinta pentru
programele multianuale, cu obiective stabilite pentru fiecare etapa.

CARNE PROASPATA, REFRIGERATA SAU CONGELATA, PRODUSA
CONFORM UNOR STANDARDE DE CALITATE LA NIVEL
COMUNITAR SAU NATIONAL

1. Analiza globala a situatiei

Problemele sanitare care au afectat un mare numar de produse de origine
animala au evidentiat necesitatea intaririi increderii consumatorilor in
produsele pe baza de carne de origine comunitara.

in acest scop, trebuie oferite informatii obiective cu privire la sistemele
de calitate comunitare si nationale si la controalele necesare, supli-
mentare fatd de cele prevazute de legislatia generald privind controalele
si siguranta alimentelor. Aceste norme si controale constituie o garantie
suplimentard, prin caietele de sarcini pentru produse si prin structurile
suplimentare de control.

2. Obiective

— campaniile de informare sunt limitate la produsele elaborate in cadrul
sistemelor europene de calitate (DOP, IGP, STG si agricultura
ecologica) si in cadrul sistemelor de calitate acceptate de statele
membre si indeplinind criteriile enuntate la articolul 32 din Regula-
mentul (CE) nr. 1698/2005. Fara a aduce atingere articolului 15
alineatul (2) din prezentul regulament, campaniile de informare
finantate in temeiul prezentului regulament nu pot beneficia de
finantare in temeiul Regulamentului (CE) nr. 1698/2005;

— obiectivul acestora constd in asigurarea de informatii obiective si
complete cu privire la legislatia referitoare la sistemele de calitate
comunitare si nationale pentru siguranta produselor pe baza de carne.
Acestea trebuie sa informeze consumatorii, liderii de opinie si distri-
buitorii cu privire la caracteristicile produselor si controalele efective
pe care le implica aceste sisteme de calitate.

3. Grupuri-tinta
— consumatori si asociatii ale consumatorilor;
— persoanele responsabile cu cumparaturile din cadrul gospodariilor;
— institutii (restaurante, spitale, scoli etc.);
— distribuitori si asociatii ale distribuitorilor;
— jurnalisti si formatori de opinie.
4. Mesaje principale

— sistemele de calitate garanteazd o metoda de productie specifica si
controale mai stricte decat cele cerute prin legislatie;

— produsele de calitate pe bazd de carne au caracteristici specifice sau
sunt de o calitate superioara standardelor comerciale obisnuite;
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— sistemele de calitate comunitare si nationale sunt transparente si
asigurd o trasabilitate perfectd a produselor;

— etichetarea carnii permite consumatorului identificarea produselor de
calitate, originea si caracteristicile acestora.

5. Instrumente principale
— internet;

— actiuni de relatii publice cu mass-media si publicitate (presa stiintifica
si specializatd, presda pentru femei, ziare, reviste culinare);

— contacte cu asociatii ale consumatorilor;
— mijloace de comunicare audiovizuale;
— documentatie scrisa (pliante, brosuri etc.);
— informatii in punctele de vénzare.

6. Durata si amploarea programelor

Programele trebuie sa aiba cel putin o acoperire la nivel national sau sa
implice mai multe state membre.

De la douasprezece la treizeci si sase de luni, cu o preferintd pentru
programele multianuale, cu obiective stabilite pentru fiecare etapa.

MARCAREA OUALOR DESTINATE CONSUMULUI UMAN
1. Analiza globala a situatiei

Conform articolului 4 alineatul (1) din Regulamentul (CE) nr. 1028/2006
al Consiliului (), un cod de identificare a producatorului si a sistemului
utilizat pentru cresterea pasarilor de oua este imprimat pe coaja tuturor
oualor destinate consumului uman. Acest cod este compus dintr-un
numar de identificare a metodei de crestere (0 = crestere ecologica, 1
= 1n aer liber, 2 = pe sol, 3 = in custi), din codul ISO al statului membru
in care se afld centrul de productie, precum si dintr-un numar atribuit
centrului de productie de catre autoritatea competenta.

2. Obiective

— informarea consumatorilor cu privire la noile norme privind marcarea
oudlor si oferirea unor explicatii complete cu privire la semnificatia
codului imprimat pe oua;

— oferirea de informatii cu privire la sistemele de productie a oualor
prin intermediul codului imprimat pe acestea;

— oferirea de informatii cu privire la sistemele de trasabilitate existente.
3. Grupuri-tinta

— consumatori si distribuitori;

— formatori de opinie.
4. Mesaje principale

— informare privind existenta noului cod imprimat pe oud in confor-
mitate cu Directiva 2002/4/CE a Comisiei (%), explicarea semnificatiei
acestuia si a caracteristicilor diferitelor categorii de oud la care acest
cod face trimitere;

— mesajele nu trebuie sa privilegieze o anumitd metoda de productie in
detrimentul altora si nu trebuie sd includa nicio afirmatie referitoare
la valoarea nutritionald sau la efectul asupra sanatatii al consumului
de oua. Este interzisa orice discriminare intre oudle provenite din
state membre diferite.

5. Instrumente principale
— instrumente electronice (site-uri internet etc.);
— materiale in format tiparit (brosuri, pliante etc.);

— informare in punctele de vanzare;

(") JO L 186, 7.7.2006, p. 1.
() JO L 30, 31.1.2002, p. 44.
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— publicitate in presa si in revistele cu specific alimentar, presa pentru
femei etc.;

— relatii cu mass-media.
6. Durata programului
De la douasprezece la douazeci si patru de luni.
MIERE SI PRODUSE APICOLE
1. Analiza globala a situatiei

Sectorul comunitar al mierii si al produselor apicole de calitate, care
beneficiazd de foarte putin ajutor comunitar, trebuie sa faca fatd unei
concurente mondiale crescute. Situatia este, in plus, agravata de costurile
ridicate de productie.

Din 2001, acest sector face obiectul Directivei 2001/110/CE a Consi-
liului (1), conform careia etichetarea trebuie sa stabileasca o legatura intre
calitate si origine. Programele care beneficiaza de ajutor trebuie sd se
axeze pe mierea si produsele apicole comunitare cu indicatii suplimentare
privind originea regionald, teritoriald si topograficd sau cu etichete de
calitate certificate fie de Comunitate (DOP, IGP, STG sau ,,provenit din
agricultura ecologica”), fie de catre un stat membru.

2. Obiective

— informarea consumatorilor cu privire la diversitatea, calitatile organo-
leptice si conditiile de productie a produselor apicole comunitare;

— informarea consumatorilor cu privire la calitdtile mierii de origine
comunitara nefiltrata si nepasteurizata;

— sprijinirea consumatorilor in vederea intelegerii etichetarii mierii
comunitare si incurajarea producatorilor sd imbunatateasca claritatea
etichetelor utilizate;

— orientarea consumului de miere cétre produse de calitate, atragand
atentia asupra trasabilitdtii acestora.

3. Grupuri-tinta

— consumatori, 1n special persoane cu varste cuprinse intre 20-40 de
ani;

— persoane in Vvarsta si copii;
— formatori de opinie.
4. Mesaje principale

— informare cu privire la legislatia comunitara privind siguranta, igiena
in timpul procesului de productie, certificarea calitatii si etichetare;

— mierea este un produs natural bazat pe o traditie si pe metode

moderne;

— gama largd de tipuri de miere de diferite origini geografice si
botanice si din diferite anotimpuri;

— sfaturi privind utilizarea si valoarea nutritionala,
— este esentiald asigurarea polenizdrii pentru mentinerea biodiversitatii.

5. Instrumente principale

— publicitate in presa cu caracter general si In cea specializata (reviste
gastronomice si de mod de viata);

— internet, cinema si alte mijloace de comunicare audiovizuale (tele-
viziune, radio);

— puncte de vanzare;

— participare la saloane si targuri;

(1) JO L 10, 12.1.2002, p. 47.
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— actiuni de relatii publice destinate publicului larg, organizarea de
evenimente prevazand actiuni in cadrul restaurantelor si al firmelor
de catering;

— informare in cadrul institutiilor de invatamant (actiuni de instruire
destinate personalului didactic, studentilor din cadrul scolilor cu
profil hotelier si alimentar).

6. Durata si amploarea programelor

De la douasprezece la treizeci si sase de luni, cu o preferintd pentru
programele care prezintd, pentru fiecare etapa, o strategie si obiective
justificate temeinic.

VINURI CU DENUMIRE DE ORIGINE PROTEJATA SAU INDICATIE
GEOGRAFICA PROTEJATA, VINURI CU INDICATIA SOIURILOR DE
STRUGURI DE VINIFICATIE

1. Analiza globala a situatiei

Acest sector este caracterizat de o productie abundenta, in timp ce
consumul este constant sau chiar in scddere pentru anumite categorii,
iar oferta din partea tarilor terte este in crestere.

2. Obiective

— informarea consumatorilor cu privire la varietatea, calitatea si
conditiile de productie ale vinurilor din Comunitate, precum si cu
privire la rezultatele studiilor stiintifice;

— informarea consumatorilor cu privire la consumul responsabil al
bauturilor alcoolice si riscurile legate de abuzul de alcool.

3. Grupuri-tinta
— distribuitori;

— consumatori, cu exceptia tinerilor si a adolescentilor mentionati in
Recomandarea 2001/458/CE a Consiliului (*);

— formatori de opinie: jurnalisti, experti in gastronomie;
— institutii de invatamant din sectorul hotelier si al alimentatiei.
4. Mesaje principale

— legislatia comunitard contine norme stricte privind productia, indi-
catiile de calitate, etichetarea si comercializarea, garantand consuma-
torilor calitatea si trasabilitatea vinurilor oferite;

— placerea de a putea efectua o selectie dintr-o gama foarte variata de
vinuri din Comunitate de diferite origini;

— informatii cu privire la viticultura practicatd in Comunitate si lega-
turile acesteia cu conditiile, cultura si gusturile regionale si locale;

— informatii cu privire la modelele de comportament responsabil in
ceea ce priveste consumul de bauturi alcoolice si efectele daunatoare
ale alcoolului.

5. Instrumente principale
— actiuni de informare si relatii publice;
— actiuni de formare in sectorul distributiei si al alimentatiei publice;
— contacte cu presa specializata,

— alte instrumente (site internet, pliante si brosuri) pentru a orienta
alegerea consumatorilor;

— saloane si targuri: standuri de prezentare pentru produse provenind
din mai multe state membre.

6. Durata programelor

De la doudsprezece la treizeci si sase de luni, cu o preferinta pentru
programele multianuale, cu obiective stabilite pentru fiecare etapa.

(1) JO L 161, 16.6.2001, p. 38.
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PRODUSE CARE POARTA O DENUMIRE DE ORIGINE PROTEJATA

(DOP), O INDICATIE GEOGRAFICA PROTEJATA (IGP) SAU SUNT

RECUNOSCUTE CA SPECIALITATE TRADITIONALA GARANTATA
(STG)

1. Analiza globala a situatiei

Sistemul comunitar de protectie a denumirii produselor prevdzut in
Regulamentul (CE) nr. 509/2006 si in Regulamentul (CE) nr.
510/2006 constituie o prioritate in cadrul punerii in aplicare a sectiunii
,calitate” a politicii agricole comune. De aceea este necesar sa se depuna
eforturi pentru a face cunoscute denumirile si produsele purtdnd denumiri
protejate tuturor actorilor potentiali din lantul de productie, preparare,
comercializare si consum al acestor produse.

2. Obiective

Campaniile de informare si promovare nu trebuie sda se limiteze la o
singura denumire sau la un numdr mic de denumiri de produse, ci
trebuie, mai curdnd, sa se refere la grupe de denumiri, fie ale categoriilor
unui anumit produs, fie ale unor produse cu originea intr-una sau mai
multe regiuni dintr-unul sau mai multe state membre.

Aceste campanii trebuie sa vizeze:

— furnizarea de informatii exhaustive cu privire la continutul, func-
tionarea si caracterul comunitar al acestor sisteme si, in special,
efectele acestora asupra valorii comerciale a produselor a caror
denumire este protejatd, care beneficiazd de protectia acordata de
aceste sisteme din momentul in care au fost inregistrate;

— cresterea notorietatii logourilor comunitare pentru produsele cu
DOP/IGP si pentru STG 1in randul consumatorilor, al distribuitorilor
si al profesionistilor din sectorul alimentatiei;

— incurajarea grupurilor de producitori si procesatori care nu bene-
ficiaza inca de aceste sisteme sa inregistreze denumirile produselor
care satisfac conditiile fundamentale pentru obtinerea inregistrarii;

— 1incurajarea grupurilor de producdtori si procesatori din regiunile inte-
resate, care nu beneficiaza inca de aceste sisteme, sd participe la
productia acelor produse cu denumiri inregistrate, prin respectarea
caietelor de sarcini aprobate, precum si a cerintelor in materie de
control stabilite pentru diferitele denumiri protejate;

— stimularea cererii produselor in cauza prin informarea consumatorilor
si a distribuitorilor cu privire la existenta, semnificatia si avantajele
acestor sisteme si prin oferirea de explicatii cu privire la logouri, la
conditiile de atribuire a denumirilor, la controale, precum si la
sistemul de trasabilitate.

3. Grupuri-tinta
— producatori si procesatori;

— distribuitori (supermarketuri, angrosisti, comert cu amanuntul, distri-
buitori catering, cantine, restaurante);

— consumatori si asociatii ale consumatorilor;
— formatori de opinie.
4. Mesaje principale

— produsele a caror denumire este protejata prezintd caracteristici
proprii originii geografice a acestora. In ceea ce priveste produsele
cu DOP, calitatea sau caracteristicile produsului trebuie sa fie in
principal sau exclusiv legate de mediul geografic deosebit (cu
factorii sdi naturali si umani implicati in mod inerent). In ceea ce
priveste IGP, acestea privesc produse a cdror calitate specificd sau
reputatie pot fi atribuite unei origini geografice; legatura geografica
trebuie, prin urmare, sa fie stabilitd in cursul cel putin al uneia dintre
etapele de productie, procesare sau preparare;

— produsele ce beneficiaza de STG prezintd caracteristici legate de
particularitatea metodelor traditionale de productie sau de utilizarea
de materii prime traditionale;

— logourile comunitare utilizate pentru DOP, IGP si STG sunt
simboluri interpretate in cadrul Comunitatii ca desemnand produse
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ce raspund conditiilor de productie specifice legate de originea lor
geografica sau de traditie si care fac obiectul unor controale;

— alte aspecte calitative (sigurantd, valoare nutritionald, savoare, trasa-
bilitate) ale produselor in cauza,

— prezentarea catorva produse care beneficiazda de DOP, IGP sau STG
cu titlu de exemplu pentru evolutia comerciala de succes a produselor
ale caror denumiri sunt inregistrate in sistemele de protectie;

— aceste sisteme de protectie sustin mostenirea culturald comunitara,
diversitatea productiei agricole, precum si mentinerea spatiului
natural.

5. Instrumente principale
— instrumente electronice (site internet);

— relatii publice cu mass-media (presa specializata, pentru femei,
culinard);

— contacte cu asociatiile de consumatori;
— informare si demonstratii in punctele de vanzare;

— mijloace de comunicare audiovizuale (spoturi televizate destinate in
mod special acestui scop etc.);

— documentatie scrisd (pliante, brosuri etc.);
— participare la targuri si saloane;

— seminarii si actiuni de informare si instruire privind mecanismul de
functionare al sistemului comunitar al DOP, IGP si STG.

6. Durata programelor

De la doudsprezece la treizeci si sase de luni. Se va acorda prioritate
programelor multianuale ale caror obiective si strategii pentru fiecare
etapd sunt clar definite.

INFORMARE PRIVIND SIMBOLUL GRAFIC AL REGIUNILOR
ULTRAPERIFERICE

1. Analiza globala a situatiei

Prezenta linie directoare priveste regiunile ultraperiferice, astfel cum sunt
definite la articolul 299 alineatul (2) din tratat. Studiul de evaluare extern
a aratat faptul cd actiunile comunitare de informare cu privire la simbolul
grafic (,logo”) al regiunilor ultraperiferice, realizate in 1998-1999, au
suscitat un veritabil interes in randul diferitilor operatori din cadrul
sectorului.

Astfel, un anumit numar de producatori si procesatori au cerut auto-
rizarea produselor lor de calitate pentru a putea utiliza logoul.

Tinand cont de durata limitata a acestei prime campanii, ar trebui sa fie
consolidatd notorietatea acestui logo in randul diferitelor grupuri-tinta,
prin continuarea activitatii de informare cu privire la semnificatia si
avantajele logoului.

2. Obiective

— Informarea cu privire la existenta, semnificatia si avantajele acestui
logo;

— stimularea producdtorilor si a procesatorilor din regiunile in cauza sa
utilizeze logoul;

— imbunatatirea cunostintelor cu privire la acest logo in randul distri-
buitorilor si al consumatorilor.

3. Grupuri-tinta
— producatori si procesatori locali;
— distribuitori si consumatori;
— formatori de opinie.

4. Mesaje principale

— produs tipic si natural;
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— produs originar dintr-o regiune din cadrul Comunitatii;

— calitate (sigurantd, valoare nutritionald si organolepticd, metoda de
productie, legaturd cu originea);

— natura exotica a produsului;
— varietate a ofertei, inclusiv in extrasezon;
— trasabilitate.

5. Instrumente principale
— instrumente electronice (site internet etc.);
— linie telefonica de informare;

— relatii publice cu mass-media (presd specializatd, pentru femei, cu
specific culinar);

— demonstratii in punctele de véanzare, saloane, targuri etc.;

— contacte cu medici si nutritionisti;

— alte instrumente (pliante, brosuri, retete etc.);

— mijloace de comunicare audiovizuale;

— publicitate in presa specializata si locala.
6. Durata programelor

De la douasprezece la treizeci si sase de luni.

PRODUSE PROVENITE DIN AGRICULTURA ECOLOGICA

1. Analizi globala a situatiei

Produsele provenite din agricultura ecologica se bucura de un succes de
necontestat, in special in randul populatiei urbane, dar cota de piata a
acestor produse este incd destul de limitata.

Consumatorii si alte parti interesate cunosc mai bine caracteristicile
modului de productie ecologic, dar cunostintele lor cu privire la acest
subiect sunt incd insuficiente.

in planul de actiune comunitar pentru alimentatie si agricultura
ecologice (1), actiunile de informare si promovare sunt considerate ca
fiind un factor-cheie pentru evolutia cererii de produse provenite din
agricultura ecologica.

2. Obiective

Campaniile de informare si promovare ar trebui sd nu se concentreze pe
un singur produs sau cateva produse selectate, ci mai curand pe grupe de
produse sau pe sistemul agriculturii ecologice aplicate intr-una sau mai
multe regiuni dintr-unul sau mai multe state membre.

Aceste campanii trebuie sd vizeze:

— incurajarea consumului de produse provenite din agricultura
ecologica;

— cresterea in randul consumatorilor a notorietatii etichetarii, inclusiv a
logoului comunitar utilizat pentru produsele provenite din agricultura
ecologica,

— furnizarea de informatii exhaustive si sensibilizarea publicului cu
privire la avantajele agriculturii ecologice, in special in ceea ce
priveste protectia mediului, bundstarea animalelor, Intretinerea
spatiului natural si dezvoltarea regiunilor rurale;

— furnizarea de informatii exhaustive cu privire la continutul si modul
de functionare a sistemului comunitar privitor la agricultura organica,

— 1incurajarea producatorilor si a procesatorilor individuali, precum si a
grupurilor de producatori, procesatori si comercianti cu amanuntul
care nu practicd agricultura ecologica sa se reconverteasca spre
aceastd metodd de productie; iIncurajarea comerciantilor cu

(1) COM(2004) 415 final.
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amanuntul, a grupurilor de comercianti cu amanuntul si de proprietari
de restaurante s vanda produse provenite din agricultura ecologica.

Grupuri-tinta

— consumatori, in general, precum si asociatii ale consumatorilor si
subgrupe specifice de consumatori;

— formatori de opinie;

— distribuitori (supermarketuri, comert en-gros, comert specializat cu
amanuntul, distribuitori catering, cantine, restaurante);

— personalul didactic si scolile.
Mesaje principale

— produsele provenite din agricultura ecologica sunt produse naturale,
adaptate modului de viatd modern, agreabile pentru consum.
Metodele de productie a acestora protejeazd in mod deosebit
mediul si bunastarea animalelor. Agricultura ecologica contribuie la
asigurarea diversitatii productiei agricole si la intretinerea peisajului
natural;

— produsele sunt supuse unor reguli de productie sau de control
riguroase, inclusiv unei trasabilitati perfecte, pentru a garanta faptul
ca acestea provin din culturi supuse sistemului de inspectie;

— utilizarea adjectivelor ,,ecologic”, ,,organic” si ,,biologic”, precum si a
echivalentului lor in alte limbi referitor la produsele alimentare este
protejata prin lege. Logoul comunitar, simbolul utilizat pentru
produsele ecologice, este inteles in intreaga Comunitate si indica
faptul ca produsele respecta criteriile comunitare stricte de
productie si faptul ca au fost riguros controlate. Informatiile refe-
ritoare la logoul comunitar pot fi completate cu informatii privind
logourile introduse in statele membre;

— alte aspecte calitative (sigurantd, valoare nutritionala, savoare) ale
produselor in cauza pot fi evidentiate.

Instrumente principale
— instrumente electronice (site internet);
— linie telefonicda de informare;

— relatii publice cu mass-media (presa specializata, presa pentru femei,
presa culinard, presa privind industria alimentara);

— contacte cu asociatiile consumatorilor;
— informare in punctele de vanzare;
— actiuni in scoli;

— mijloace de comunicare audiovizuale (mai ales spoturi televizate
destinate in mod special acestui scop);

— documentatie scrisa (pliante, brosuri etc.);
— participare la targuri si saloane;

— seminarii si actiuni de informare si instruire privind functionarea
sistemului aplicabil produselor si productiei ecologice.

Durata programelor

De la douasprezece la treizeci si sase de luni. Se va acorda prioritate
programelor multianuale ale caror obiective si strategii pentru fiecare
etapa sunt clar definite.

CARNE DE PASARE
Analiza globala a situatiei

Criza de incredere a consumatorilor cu privire la carnea de pasare, legata
de mediatizarea gripei aviare, s-a concretizat intr-o scadere considerabila
a consumului. Se cuvine, prin urmare, sa se intareasca increderea consu-
matorilor in carnea de pasare de origine comunitara.

In acest sens, trebuie furnizate informatii obiective cu privire la sistemele
de productie comunitare (norme privind comercializarea) si la controalele
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necesare, suplimentare fatd de legislatia generald privind controalele si
siguranta alimentelor.

Obiective

— campaniile de informare si promovare sunt limitate la produsele
create in UE;

— obiectivul acestora consta in:

— asigurarea de informatii obiective si complete cu privire la regle-
mentarea sistemelor de productie comunitare si nationale pentru
siguranta produselor pe baza de carne de pasdre; in special,
trebuie puse la dispozitia consumatorului informatii complete si
precise cu privire la normele de comercializare;

— informarea consumatorului cu privire la diversitatea si calitatile
organoleptice si nutritionale ale céarnii de pasare;

— atragerea atentiei consumatorului cu privire la trasabilitate.
Grupuri-tinta
— consumatori si asociatii ale consumatorilor;
— persoane responsabile cu cumparaturile din cadrul gospodariilor;
— institutii (restaurante, spitale, scoli etc.);
— distribuitori si asociatii ale distribuitorilor;
— jurnalisti si formatori de opinie.
Mesaje principale

— carnea de pasare comercializatd pe teritoriul UE face obiectul unei
legislatii comunitare ce acoperd ansamblul lantului de productie, de
taiere si de consum;

— sunt initiate masuri de sigurantd, inclusiv controale;

— sfaturi generale de igiena privind manipularea produselor alimentare
de origine animala.

Instrumente principale
— internet;

— actiuni de relatii publice cu mass-media si publicitate (presa stiintifica
si specializata, pentru femei, ziare, reviste culinare);

— contacte cu asociatiile consumatorilor;

— mijloace de comunicare audiovizuale;

— documentatie scrisa (pliante, brosuri etc.);
— informare in punctele de vanzare.
Durata si amploarea programelor

Programele trebuie sa aiba cel putin acoperire nationala sau sa implice
mai multe state membre.

De la doudsprezece la doudzeci si patru de luni, cu o preferintd pentru
programele multianuale cu obiective stabilite pentru fiecare etapa.
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ANEXA 1l
TARI TERTE

LISTA PRODUSELOR CARE POT FACE OBIECTUL UNOR
ACTIUNI DE PROMOVARE

Carne de vita sau de porc proaspatd, refrigeratd sau congelatd; preparate
alimentare pe baza de aceste produse;

carne de pasare de calitate;
produse lactate;

ulei de masline si masline de consum;

vinuri cu denumire de origine protejata sau indicatie geografica protejata,
vinuri cu indicatia soiurilor de struguri de vinificatie;

bauturi spirtoase cu indicatie geografica protejata;

fructe si legume proaspete si procesate;

produse procesate pe bazd de cereale si orez;

in textil;

plante vii si produse de horticulturd ornamentald;

produse care poartd o denumire de origine protejatd (DOP), o indicatie
geografica protejata (IGP) sau sunt recunoscute ca specialitate tradi-
tionala garantata (STG) conform Regulamentului (CE) nr. 509/2006
sau Regulamentului (CE) nr. 510/2006;

produse provenite din agricultura ecologica conform Regulamentului
(CEE) nr. 2092/91.

LISTA PIETELOR TERTE UNDE POT FI REALIZATE ACTIUNI
DE PROMOVARE

A.

Tari

Africa de Sud

Fosta Republica Iugoslava a Macedoniei
Australia

Bosnia si Hertegovina
China

Coreea de Sud
Croatia

India

Japonia

Kosovo

Muntenegru

Norvegia

Noua Zeelanda

Rusia

Serbia

Elvetia

Turcia

Ucraina.

B. Zone geografice

Africa de Nord

America de Nord
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— America Latina

— Asia de Sud-Est

— Orientul Apropiat si Mijlociu.
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ANEXA 1T

Bugete indicative anuale ale diferitelor sectoare prevazute la articolul 6

S R

12.

13.

14.
15.

. Fructe si legume proaspete: 10 milioane EUR

. Fructe si legume procesate: 2 milioane EUR

. In textil: 1 milion EUR

. Plante vii si produse de horticulturd ornamentald: 3 milioane EUR

. Ulei de masline si masline de consum: 7 milioane EUR (din care minimum
3 milioane EUR pentru térile terte)

. Uleiuri din seminte: 2 milioane EUR
. Lapte si produse lactate: 4 milioane EUR

. Carne proaspata, refrigerata sau congelatd, produsa conform standardelor de
calitate la nivel comunitar sau national: 4 milioane EUR

. Oua marcate: 2 milioane EUR

Miere si produse apicole: 1 milion EUR

. Vinuri cu denumire de origine protejata sau indicatie geografica protejata,

vinuri cu indicatia soiurilor de struguri de vinificatie: 12 milioane EUR

Produse care poartd o denumire de origine protejata (DOP), o indicatie
geografica protejata (IGP) sau sunt recunoscute ca specialitate traditionald
garantatd (STG): 3 milioane EUR

Informare privind simbolurile grafice ale regiunilor ultraperiferice: 1 milion
EUR

Produse provenind din agricultura ecologica: 3 milioane EUR

Carne de pasare: p.m.
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ANEXA IV

Tabel de corespondenti

Regulamentul (CE) nr. 1071/2005
(piata interna)

Regulamentul (CE) nr. 501/2008
(regulament unic al Comisiei)

Regulamentul (CE) nr. 1346/2005
(tari terte)

Articolul 1
Articolul 2
Articolul 3
Articolul 4

Articolul 5

Articolul 7 alineatul (2) litera

(b)

Articolul 7  alineatul (1),
alineatul (2) literele (a) si (c)
si alineatul (3)

Articolul 7 alineatul (2), fara
literele (a) si (c), si alineatul (4)

Articolul 8
Articolul 9 alineatul (1)
Articolul 9 alineatele (2) si (3)

Articolul 10 alineatele (1)-(3)

Articolul 6 si articolul 10

alineatul (4)
Articolul 11
Articolul 12
Articolul 13
Articolul 14
Articolul 15
Articolul 16
Articolul 17
Articolul 18
Articolul 19
Articolul 20
Articolul 21
Articolul 22
Articolul 23
Articolul 25

Articolul 1
Articolul 2
Articolul 3
Articolul 4
Articolul 5
Articolul 6 alineatul (1)
Articolul 6 alineatul (2)

Articolul 6 alineatul (3) partial

Articolul 7

Articolul 8

Articolul 9

Articolul 10
Articolul 11
Articolul 12
Articolul 13

Articolul 14
Articolul 15

Articolul 16
Articolul 17
Articolul 18
Articolul 19
Articolul 20
Articolul 21
Articolul 22
Articolul 23
Articolul 24
Articolul 25
Articolul 26
Articolul 27
Articolul 28
Articolul 29

Articolul 1
Articolul 2
Articolul 3

Articolul 4

Articolul 5

Articolul 6 si articolul 10
alineatul (3) al doilea paragraf

Articolul 7 alineatul (1),
alineatul (2) al doilea paragraf
si alineatul (3)

Articolul 7 alineatul (2), cu
exceptia primului paragraf, si
alineatele (4) si (5)

Articolul 8
Articolul 9
Articolul 10 alineatul (1)

Articolul 10 alineatele (2) si (3)
primul paragraf

Articolul 11

Articolul 12
Articolul 13
Articolul 14
Articolul 15
Articolul 16
Articolul 17
Articolul 18
Articolul 19
Articolul 20
Articolul 21
Articolul 22
Articolul 23
Articolul 24
Articolul 26




